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Charakteristika pruzkumu

» Vyzkumny nastroj: dotaznik
(tisteny a elektronicky)

» Casovy rozsah Setieni: 06 - 08
2016

» Vybér respondentu:
nepravdépodobnostni

» PoCet dotazanych: 1663

Zakladni charakteristiky

pruzkumu



Shrnuti a doporuceni

» Ankety se zucastnilo 1663 obyvatel, coz je cca 5 % obyvatel Pribrami, velkou cast
respondentu tvorili mladi lidé, zejmena rodice s detmi, proto je nutne vysledky Cist s
ohledem na jejich ucast v ankete!

» Prekvapive velké procento lidi jezdi do aquaparku autem, budouci podoba by tomuto
trendu meéla byt néjak prizpusobena.

» Soucasna podoba zarizeni je nevyhovujici, mezi hlavni problémy patri zejmeéna celkovy
stav zarizeni (neatraktivnost, technicke zarizeni, Cistota, teplota vody).

» Nasj respondenti jsou castymi navstévniky jinych aquaparku a je zajimavé, kolik jsou do
navstevy aguaparku ochotni investovat casu. Polovina jich vyrazi do Prahy, Ctvrtina do
Berouna a cast jesteé dal.

» To, co by ocenili na budouci podobe, jsou zejména atrakce (od skluzavek, tobo?a,ng a
dalsich zazitku az k ruznym wellness zarizenim), které jim umozni travit zde volny cas.

» Nutno podotknout, ze predpokladem vytvoreni prostredi pro volnocasove vyuziti
aquaparku veci je primarne kvalitni zakladni zazemi ( krom odstraneni soucasnych
problemu take doplneni kapacit (napf. skrinky, sprchy, toalety atp.), které schazi
zejména ve venkovni casti.

» Obecné lidé uvitaji celkovou uzavirku, ktera po roce prinese pozadovany komfort.
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Graf €. 1: Jak dlouho zZijete v Pfibrami?
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»  Ankety se zucastnili prevazné ,starousedlici“, kterych bylo 58 % meéne nez 5

(viz graf €. 1). 1%
» Do ankety se zapojili prevazné a oproti bézné populaci Pribrami

nadprimérné zejména mladi lidé a lidé ve stfednim véku mezi

20-39 lety. Oproti bézné populaci nejsou zastoupeny nazory lidi

50+. (viz graf 2)

Y

»  Z vetsi casti se zucastnili ankety rodice zijici se svym| détmi.
Oproti celkové populaci Pribrami témér 3x tolik nez z ostatnich
domacnosti (viz graf 3).

Graf €. 2: Srovnani véku odpovidajicich s

N = 1648

celkovou populaci Pribrami Graf €. 3: Slozeni domacnosti - respondenti vs Pribram
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Soucasné vyuziti aquaparku

Frekvenci vyuziti aquaparku muzete vidét na grafu ¢. 4.

Aquapark vyuzivaji podobné casto témér vSichni respondenti bez
odhledu na sloZzeni domacnosti (tedy at se jedna o rodiny s
détmi, jednotlivce ¢i dalSi typy domacnosti).

Pokud se podivame na to, jak ¢asto aquapark vyuzivaji rizné
vékové skupiny, pak je mozné konstatovat, Ze oproti pruméru v
grafu C. 4 se lisi lidé starsi 40 let, ktefi jej des navstévuji Castéji
nez dominantni skupina 20 - 39 let, které na bazén dnes
dochazeji spiSe obcas.

Nejcastéjsi soucasny zpusob vyuziti popisuje graf ¢. 5. Na ném je
patrné, ze nejcastéji nasi respondenti vyuzivaji vnitrni bazén (dva
ze tri) a parni kabinu a vifivky (kazdy treti).

Nejcastéji lidé do aquaparku jezdi autem. Druhym nejcastéjSim
zpusobem dopravy je pési doprava (viz graf ¢. 6).

Graf ¢.6: Zpusob dopravy do aquaparku
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Graf €. 4: Frekvence vyuziti aquaparku
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graf ¢.5: Soucasny zpusob vyuziti aquaparku
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Hodnoceni soucashého stavu
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Celkové jsou lidé se soucasnym stavem nespokojeni , a to celych
71%.

CtyFi nejzasadnéjsi problémy soucasnosti uvadi graf ¢. 8. Na
prvnim misté je problém nizké atraktivity zarizeni. Tento velmi
obecné formulovany problém do jisté miry zahrnuje dalsi
konkrétné jmenované problémy, mezi které patri zejména:

- Spatny technicky stav,

- nedostatecna teplota v bazénech a virivkach,
> problémy s cCistotou,

> nizka nabidka sluzeb pro déti.

Soucasti hodnoceni je také nazor na snack bar, ten by nasi
respondenti spiSe vymistili a méli misto néj SirsSi nabidku
aquaparku (viz graf €. 9)
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Graf ¢. 9: Nazor na Snack bar
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Graf ¢. 8 - Hlavni problémy soucasnosti
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Graf ¢. 10: Co v aquaparku nejvice chybi
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Mozna inspirace pro budouci podobu aquaparki

»  Zeptali jsme se také, zda lidé navstévuji také jiné v aquaparky.
Naprosta vétSina z nich odpovédéla, ze ano (viz graf €. 12).
znamena to tedy, ze maji pomérné dobré srovnani a inspiraci,
jak by mohl pribramsky aquapark vypadat.

»  Nejcastéji lidé jezdi do aquaparku do Berouna, pripadné do Prahy
a nebo Cestlic. Cela fada respondentt jezdi jesté do dalSich mist.
Prekvapivé je, Ze jsou uvadéna tak vzdalena mista jako Liberec ci
aquaparky v zahranici. Jsou tedy ochotni za zdbavou urazit
pomérné znacnou vzdalenost.

» To, proc jsou nasi respondenti ochotni do aquaparku cestovat do
jinych mést, shrnuje graf ¢ 14. Nejcastéji jsou to pravé vodni
atrakce.
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Budouci podoba aquaparku

»  Ocekavanou budouci podobu aquaparku zachycuje graf ¢. 15. Na

ném je opét vidét, Ze nasi respondenti oCekavaji predevsim
zabavu a prostor pro pestrejsi traveni volného casu nez pouze

plavani.

»  NejCastéji pozadované vnitrni vybaveni pak odpovida predchozi

otazce (viz graf ¢ 16). NejCastéji

pak chtéji:

o zazitkovy bazén s hydromasaznimi lavicemi, chrlici atp.,

- vice toboganu a skluzavek,

- ruznorodou nabidka saun a parnich kabin.
»  Naroky na vybaveni vnéjSiho bazénu shrnuje graf ¢. 17. Zde je

v

zazemim, tj. Satnami a toaletami. AZ poté je pro obcany dulezité

Yawrs

aby, zde byly atrakce jako skluzavky, zazitkovy bazén atp.

Graf €. 15: Budouci podoba a funkce aquaparku
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Graf €. 16: Pozadavky na vnitrni vybaveni
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Graf €. 17: Pozadované vybaveni venkovni casti

kvalitni $atny a toalety || T 5 9%
tobogan nebo skluzavka || T 485
zazitkovy bazén s..|| Y 3 3%

détsky bazén se skluzavkou a... (Y 33
lavicky a slune¢niky I 2 8%
vzrostla zelen, ktera by... I 2 7%
dal3i sportovni aktivity (beach... I 21%
kvalitni obcerstveni D 21%
néco jiného B1%
nevim 0%
0% 10% 20% 30% 40% 50%  60%



