Mésto Pribram Pro jednani ZM

odbor: kancelaf mésta 05.09.2016 |

Nazev bodu jednani:

[>>>Zamér zalozit agenturu destinaéniho managementu Brdy<<<]

Piedklada: Rada mésta

Zpracovala: Bc. Zuzana Kucerova, vedouci odboru kancelal mésta
Projednano: 1) v RM Pfibram dne 13.06.2018, usn. ¢. 605/2016
Text usneseni:

Rada mésta

|. bere na védomi

1. informaci o0 moznosti zalozeni destinacni agentury,

2. informaci o zajmu pfispévkové organizace Ministerstva pro mistni rozvoj CzechTourismu

a Vojenskych lest a statkl CR, s. p, podilet se finanéné na zalozeni destinatni agentury Brdy.

Il. uklada OVV zafadit tento material do programu zasedani zastupitelstva mésta dne 27.06.2016.

2) v ZM Pfibram dne 27.06.2016
Text usneseni:
Usneseni nebylo pfijato:
ZM 1. schvaluje zamér zalozit agenturu destinaéniho managementu Brdy.
Il. uklada radé mésta pfipravit podkiady pro schvaleni zalozeni agentury destinacniho
managementu Brdy.
Hlasovani: pro 11, proti 1, zdrz. 6, nehtasoval 1. Navrh nebyl pfijat.

Napsala: Be. Zuzana Kucerova
Navrhy na usneseni:

[:»b:aZM
I. schvaluje - neschvaluje
zameér zaloZit agenturu destinaéniho managementu Brdy.

. uklada - neuklada
rad& mésta pripravit podklady pro schvaleni zaloZeni agentury destinatniho managementu Brdy. <<<]

Duvodova zprava:

Navrh zalozit destinacni agenturu Brdy byl zastupiteli projednavan v €ervnu 2016, a nebylo piijato
usneseni. Material byl doplnén o blizsi informace a je nyni pfedkladan ¢lenim ZM k novému projednani.

Vyhlasenim CHKO Brdy se oteviela otédzka rozvoje této nové turistické destinace, ktera ma velky
potencial navstévnosti a t&&i se velkému zéjmu vefejnosti. Redeni nabizi agentura destinatniho
managementu Brdy (ADM Brdy).

Agentury destinatniho managementu vytvafeji ve vzajemné dohodé obce v regionu, podnikatele
v cestovnim ruchu a organizace, které maji stimto oborem co do Cinéni. Je tedy dllezite, aby se
jednotlivé subjekty chovaly spise jako spojenci a rovnocenni partnefi, nez jako konkurence. Jen to mize
zajistit vytvoreni ucelené nabidky produktu cestovniho ruchu. Je daleko efektivngjsi propagovat oblast
jako harmonicky celek, neZ jako separovana stfediska.

Agentury destinaéniho managementu jsou zpravidla zakladany jako neziskové organizace, ktere
pfipadny hospodarsky vysledek pouziji na dalsi rozvoj. Tyto agentury jsou zaméfené pouze na cestovni
ruch — na jeho rozvoj, podporu a na rozumnou a vzajemné prospésnou koordinaci aktivit.

K vykonavani své &innosti ¢erpaji financni prostfedky predevsim z Elenskych pfispévkl, fondu EU,
pfispévkl od organu krajské samospravy a verejné spravy, v tomto pfipadé z Ministerstva pro mistni



rozvoj. Vzhledem k letitym zku$enostem s fungovanim agentur destina¢niho managementu podporuje
Ministerstvo pro mistni rozvoj a jeho servisni organizace pro cestovni ruch — Czech Tourism jejich vznik
i samotny provoz vyznamnou mérou.

1. Hlavni duvody pro zaloZeni agentury destinaéniho managementu Brdy

1.1 Brdy predstavuji otevirajici se desitky let zapovézené Gzemi s krasnou pfirodou. Najdeme tu
nejen krasneé lesy, vodni nadrze a rybniky, lovecké zame&ky, ale i plsobivé cilové plochy
s nadhernou pfirodou a rozhledy, prvorepublikové i némecké pevnosti a bunkry, pozlstatky
vysidlenych a zni¢enych vesnic i byvaly sklad atomovych hlavic.

1.2 Brdy lezi na dohled od hlavnich komunikaci ~ dalnic D5 a D4 a jsou dostupné z Prahy a Plzné.

1.3 Brdy se tési velkému zajmu vefejnosti, ktera mize po téméf 90 letech zadit znovu objevovat
jejich krasu.

1.4 Na druhou stranu je potfeba rozvoj cestovniho ruchu fesit koncepéné a organizované take
ztoho dlvodu, aby sou¢asnad zZivelnost v objevovani donedavna zakazaného uzemi
nezpUsobila vice Skody neZ uzitku.

1.5 Pro navstévniky nejsou pfipravené turistické produkty, jako jsou cykloturistika, pési turistika ¢&i
sportovni a kulturni akce.

1.6 Neni vybudovana potfebnd infrastruktura, kterou predstavuji zachytna parkovisté, ubytovaci
a stravovaci kapacity, znaéeni tras a doprava.

1.7 Prezentace je nedostatecna a nepfehledna. Chybi turistické informace, mapy, pruvodce
i pfehledné webové stranky.

1.8 Ulohou CHKO Brdy je uchovani chranéné krajinné oblasti a obnova jejiho pfirodniho prostiedi
a naopak mezi jeji ukoly nepatfi rozvoj cestovniho ruchu v Brdech. V soudasné dobé je sprava
CHKO Brdy doslova zahlcena dotazy tykajici se vyletli do Brd.

1.9 Agentura mlize byt pfileZitosti pro rozvoj cestovniho ruchu jednotlivych subjektld zGgastnénych
v ADM Brdy, a to i pro naée mésto. Pfibram je nejen nejvétsi a nejvyznamnéjsi meésto v celém
brdském regionu, ale také nejsnaze dostupné osobni i hromadnou dopravou. Mésto nabizi
Sirokou nabidku sluzeb. Na svém uzemi se mlze pochlubit atraktivnimi turistickymi cili = Svatou
Horou, Hornickym muzeem Pfibram, Zamed&kem-Ernestinem, rekreaénim arealem i kulturnim
programem.

2. Hlavni ulohy agentury destinaéniho managementu

2.1 Podili se ve spolupraci s kraji na vytvafeni koncepce cestovniho ruchu regionu.

2.2 Koordinuje spolupraci subjektii cestovniho ruchu z vefejného i soukromého sektoru v ramci
regionu.

2.3 Vytvarii ,znatku", podili se na posiliovani image regionu, na jeho prezentaci a propagaci.

2.4 Zajistuje Cerpani financi z narodnich i evropskych fondd.

2.5 Sleduje rozvoj cestovniho ruchu a jeho dopad na region.

2.6 Koordinuje a usmeériiuje vytvafeni turistické infrastruktury (podili se na vytvareni turistickych
cest, informac¢nich systém( a cyklotras).

2.7 ZabezpeCuje optimalizaci vlivu cestovniho ruchu na region v zajmu zajisténi udrzitelné
rovnovahy mezi ekonomickym uzitkem a vlivem na Zivotni prostredi.

2.8 Koordinuje €innosti turistickych informa&nich center.

2.9 Shromazduje informace o turistickém potenciélu regionu, zajistuje jejich prub&znou aktualizaci
a jejich zpracovani pro jednotlivé cilové skupiny uzivateld, a to véemi zadanymi formami.

Cilem vzniku agentury destina¢niho managementu je vytvofit z Brd turistickou destinaci.

3. Hlavni prinosy agentury destinaéniho managementu

3.1 Vytvoreni jednotné koncepce cestovniho ruchu pro cely region.

3.2 Jednodussi pfistup k financovani rozvoje cestovniho ruchu v regionu.

3.3 Vytvoreni ,znagky" regionu.

3.4 Spojeni subjektd, které maji zajem o spolupraci na rozvoji cestovniho ruchu regionu.

4. Pripravovany program Ministerstva pro mistni rozvoj pro rozvoj cestovniho ruchu v regionech

Nosnou funkci pfipravovaného programu Ministerstva pro mistni rozvoj (MMR) je vytvoreni alternativy
dosud nepfijatého zakona o cestovnim ruchu. Cilem je nastaveni koncepéni statni podpory, ktera bude
sledovat pinéni vefejné investice do dlouhodobé spoluprace MMR s regiony (kraje a agentury
destinatniho managementu).



Pro U¢ast v programu bude podminkou registrace agentur destinaéniho managementu u MMR.
V potate¢ni fazi budou podminky registrace jednoduché (napf. certifikace Ceského systému kvality
sluzeb a doloZeni marketingové strategie destinace). O podporu na realizaci marketingovych aktivit
budou moci Zadat pouze certifikované agentury destinagniho managementu.

Druhym cilem programu je jeho regionalizace. Cca 80 % pfidélenych financi bude rozd&leno mezi
jednotlive kraje s tim, ze vySe pfispévku na jeden kraj se bude odvijet od vySe podpory cestovniho
ruchu vynaloZené danym krajem. Tedy pokud kraj podporuje z viastnich prostiedki cestovni ruch ve
vysi 15 mil. K€, vyse alokace narodniho dotacniho titulu uréena pro kraj bude &init take 15 mil. K&. Vzdy
bude zachovan princip 1:1. Do podpory cestovniho ruchu ze strany MMR budou zapocitany finanéni
prostiedky vynaloZené krajem na podporu oblastnich agentur destinaéniho managementu
(na marketingové aktivity a naklady na provoz). Pfedpokladem je, ze na Uzemi kraje bude plUsobit max.
5 certifikovanych oblastnich/lokalnich agentur destinagniho managementu.

Alokace nového narodniho dotacniho titulu pro rok 2016 &ini 300 mil. K&. Pii zpracovani rozpoétového
vyhledu na roky 2017-2018, MMR uvedlo pozadavek na novy narodni dotaéni titul opét ve vysi
300 mil. K&/rok.

Navrhovany pfehled ministerstvem podporovanych aktivit na regionalni urovni:

- Podpora vybudovani/rekonstrukce atraktivit regionu a doprovodné infrastruktury (napt. rozvoj
infrastruktury pro aktivni turistiku, pro nepfizef poéasi, budovani/modernizace expozice,
interaktivni expozice);

- Prizpisobeni infrastruktury cestovniho ruchu specifickym cilovym skupinam (bezbariérovy
pristup, zamefeni napf. na seniory, hendikepované, rodiny s détmi);

- Modernizace stavajicich kemp;

- Monitoring navstévnikd (napt. pofizeni s¢itacli na sledovani navétévnosti regionu);

- Navigacni a informaéni systémy pro G¢astniky cestovniho ruchu:

- Podpora upravy lyZarskych bézeckych trati;

- Podpora ski/cyklo bus.

Cilem MMR je podpofit udrzitelny rozvoj véech regionalnich destinaci cestovniho ruchu na uzemi CR.

5. Cinnosti vedouci k zalozeni agentury destina¢niho managementu Brdy v dil&ich krocich

5.1 Projednani zaméru zaloZeni a U¢asti v Zastupitelstvu mésta Pfibram.

5.2 Priprava potencialniho regionu - vymezeni potencialniho Gzemi pro &innost ADM a vymezeni
potencialnich zakladajicich €leni ADM (mésta, obce).

5.3 Vymezeni pfedmétu ¢innosti, poslani, ramcové napiné éinnosti, pravni formy, fizeni, organt
a financovani ADM.

5.4 Pfiprava prezentace pro potenciaini ¢leny ADM.

5.5 Osobni jednani a prezentace zalozeni ADM se zastupci potencialnich mést, obci a CHKO
Brdy.

5.6 Prezentace zaloZzeni ADM na ustavujici konferenci zastupcl véech potencialnich &len.

5.7 Odborny vyklad stanov a fungovani formy ADM dle Ob&anského zakoniku.

5.8 Pravni kroky vedouci k zalozeni ADM a registrace do pfislusného rejstiiku.

8. Financovani procesu zaloZeni agentury destinaéniho managementu Brdy

Prispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj CzechTourism a Vojenske lesy a statky CR, s. p.,
projevily zajem podilet se finanén& na zalozeni destinagni agentury Brdy. Financovani ginnosti
vedoucich k zalozeni ADM Brdy je rozpo&tovano na 150.000 K&:

- Bod5.2-54 - ¢astku 50.000,- K& bez DPH pfislibil uhradit Czech Tourism;
- Bod 5.5 - 5.6 - ¢astku 50.000,- K& bez DPH pfislibil uhradit Czech Tourism:
- Bod 5.7 - 5.8 — ¢astku 50.000,- K& bez DPH pfislibily uhradit Vojenské lesy a statky CR, s. p.

Vteto fazi nebude mésto Pfibram vynakladat zadné finanéni prostfedky, nicméné na meziobecni
spolupraci v oblasti cestovniho ruchu v ORP je v rozpoétu mésta vy¢lenéno pro rok 2016 210.000,- K¢



7. Funguijici agentury destinaéniho managementu

Mazeme zminit napf. turistickou oblast Toulavu, Lipensko, Ceské Svycarsko, Cesky Krumlov, Beskydy-
Valassko, Opavské Slezsko a PoodFi.

8. Prakticke zkusenosti s fungovanim agentury destinaéniho managementu Toulava, 0. p. s.

Toulava je oficialni turistickd oblast mezi Prahou a Sumavou. Rozprostira se od Sedi¢anska po
Sobéslavsko, od Milevska po Mladovozicko a v Sirokém okoli mésta Tabor, které je jejim centrem.

Agentura destinatniho managementu Toulava vznikla v roce 2012 spontanné z iniciativy pfedevsim
MAS a podnikatelskych subjektli (hlavnim predstavitelem byl Moninec, s. r. 0.). Postupné se pfipojila
Jednotliva mésta a sdruzeni obcl. Hlavnimi mésty oblasti jsou Tabor, Sedi¢any a Bechyné.

ADM Toulava je obecné& prospésnou spole¢nosti. Rozhodujicim organem je spravni rada, kterd ma
12 ¢lenl. Spravni rada se schazi 2x za rok. ADM Toulava méa 20 &lenl, pfic¢emz dale nabizi specialni
Clenstvi pro podnikatele v projektu zazitkové karty ,Toulavka“. Vtomto projektu je jiz registrovano
50 ¢lent. Clensky prispévek pro pravnickou osobu &ini 3.000,- K&/1 rok, pro fyzickou osobu
1.500,- K&/1 rok.

Hlavnimi dkoly ADM Toulava jsou pfedevsim marketingova podpora &lendl, projekt zazitkové karty
,Toulavka" a jednotna propagace regionu.

Na pocatku roku 2016 byla zfizena kanceldf se dvéma pracovniky, jejiz provoz je financovan
z pfispeévkl Jihoceského a Stredoceského kraje. Rozpo&et ADM Toulava &ini 1.000.000,- K&/1 rok.

Cestovni ruch mizZe regionu pfinést vyznamny ekonomicky potencial. Vedle pozitivniho efektu s sebou
nese i moiny negativni viiv na Zivotni prostfedi a tradice. V destinaci také plsobi cela fada
poskytovatell turistickych aktivit, jejichz sluzby se ¢asto prekryvaji, anebo postradaji dalsi navaznost.
Proto se jevi centralizace fizeni cestovniho ruchu ve formé agentury destinacniho managementu Brdy
jako efektivni fegeni.





