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UvoD

Podnikani ve vefejném prostoru mésta ma sva pravidla, jejichz podstatnou soucasti
je vizualni prezentace, prostfednictvim které se obchodnici snazi navstévniky mésta
zaujmout. Kvalitné zpracovana vizualni komunikace a oznac¢eni provozoven véetné

outdoorové reklamy dotvafi prirozeny genius loci. Ten se dnes bohuzZel ztraci
pod vrstvami zmatenych a agresivnich reklam, které se nechvalné oznacuji

za vizualni smog. Nekvalitni oznaceni provozoven bez respektu k urbanistickému
a architektonickému razu poskozuje nejen genia loci, ale také obchodniky.
Nekoncepcni design firemniho oznaceni se z dlouhodobého hlediska ekonomicky

nevyplaci.

Manual vznikl pod patronatem mésta Pfibram ve spolupraci Odboru investic
arozvoje meésta (dale jen OIRM) a architekta mésta Pfibram. Manual byl
pfipominkovan referenty pamatkové péce pfi Stavebnim tifadu MéU Piibram.

Cilem manualu je nastavit jednotna a v praxi velmi variabilni pravidla designu

pro oznacovani provozoven a outdoorovou reklamu v architektonicky specifické
lokalité mésta Piibram. VSem zicastnénym - obchodnikiim, majitelim nemovitosti,
provozovatelim outdoorové reklamy a tfadim - ma predevsim poméhat a slouZit.

USNADNENI

Cilem je Zzadatelim maximalné usnadnit a urychlit
cely proces spojeny se startem provozoven

- od vyjednavani na Gradech, pfes tipy na vyrobu az
po praktické navody na realizaci. Manual obsahuje
konkrétni pozadavky pamatkové péce, aby bylo
dopredu zfejmé, jak postupovat v ochrannych
pasmech kulturnich pamatek pfi realizaci firemniho
oznaceni.
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INSPIRACE

Manual ma byt také inspiracnim zdrojem

pro efektivni tvorbu vizualni prezentace provozoven.

Obsahuje zasady tspésné komunikace, praktické
navody, ukazky a tipy vhodného designového feSeni
a argumenty pro fakt, Ze investice do kvalitniho
designu se vyplaci.

OCHRANA

Ochranu architektonického dédictvi a kultivaci
meéstského vefejného prostoru je tfeba protnout

s komer¢nimi zajmy obchodnikt. Manual se snazi
ochranit obé slozky - jak architektonickou, tak
komerc¢ni, pfi maximalnim zachovani tviréi svobody
jak designéru, tak provozovatelt.
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PLATNOST MANUALU

Manual byl vytvoren na miru specifické architekture
a urbanistickému pojeti mésta Pfibram. Je platny
pro tato izemi: Pamatkové ochranné pasmo

pro dochovani prostfedi aredlu nemovité kulturni
pamatky kostela sv. Jakuba Starsiho (vedené v USKP
CR pod rejstfikovym ¢islem 4471), jehoZ souéasti je
pamatkové ochranné pasmo s diferencovanym
rezimem (Svata Hora) a pamatkové ochranné pasmo
pro dochovani prostfedi arealu nemovité kulturni
pamatky Sevéinského dolu, arealu dolu Vojtéch

a strojovny dolu Anna (vedené v USKP CR

pod rejstfikovym ¢islem 3255).

Hranice Gizemi pamatkového ochranného pasma
Piibram - historické centrum vede na severu vnéjsi
uli¢ni ¢arou zastavby v ulicich Hradebni, Sokolska,
K Zatisi, kolem jizni hranice zahradnictvi, dale

po vnitfni uli¢ni ¢are ulicemi Jinecka, Hornicka,
Spojovaci. Dale prechazi na vnéjsi hranici zastavby
v Dlouhé ulici, respektive jiznim okraji parcel domt
v Dlouhé ulici, vnéjsi uli¢ni ¢afe ulic Zahradnicka,
Poto¢ni, Spitalska, vychodnim okrajem rybniku
Hoftejsi Obora. Pfesné vymezeni hranice je stejné jako
u hranice ochranného pasma na Brfezovych Horach
v grafické podobé - viz mapa.

Ackoli manual obsahuje soubor pravidel, ktera
popisuji predevsim problematiku v centru meésta
Piibram, véfime, Ze miiZe byt inspirativnim
dokumentem pro dalsi objekty v ostatnich castech
mésta. V tomto sméru muze byt manual vniman
jako otevieny dokument s univerzalni platnosti.

Dokument ve formatu PDF je uréeny k volnému
Sifeni elektronicky a je online ke stazeni
na www.pribram.eu.
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HISTORICKY ODKAZ 20. STOLETI

Architektura historického jadra se intenzivné rozvijela béhem tézby stiibra

v 19. stoleti az do poloviny 20. stoleti. Vyznam téchto ¢asti mésta postupné upadal,
kdyz doslo k oslabeni téZby. Toto obdobi dnes vnimame jako svébytné a cenné,
proto chceme timto dokumentem podpoftit peclivéjsi péci o tento prostor.
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1) Zelezafstvi Aloise Bergmana na dne$nim 2) Firma Ing. Bedfich Vesely na Karlové namésti
namesti T. G. Masaryka - kolem r. 1920 (dnes je v misté namésti Arnosta z Pardubic)
-VTI.1943
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3) Kram pana F. Masnera v Prazské ulici
s prodejem damskych klobouki - v r. 1932



HISTORICKY ODKAZ 20. STOLETI

Portaly na obchodnich ulicich a naméstich byly povétsSinou v tradi¢nim stylu, tedy
zaramovany vykladci z tradi¢nich materialt, pfedevsim pak v dfevéném provedeni.
Oznaceni prodejen pak bylo jasné vymezeno prostorem ve vlasu nad fimsou

vykladce obchodni plochy. U modernéjsich staveb bylo hojné uZivano oznaceni
provozoven v reliéfnim provedeni v omitce nebo pismomalifskym provedenim.

Péci o toto kulturni dédictvi je dobré chapat jako mozZnost navazat na mistni tradice
arozvijet je. Kultivované feSeni vypovida o vkusu provozovatelti a podvédomé
formuje vkus zakaznik( a obyvatel mésta. Prezentace obchodu na fasadé domu by
meéla byt prestizni zalezitosti. Kazda cedule a jeji provedeni formuje atmosféru mista
a ovlivnuje vnimani kolemjdoucich. Jasna a struc¢na prezentace je vzdy dobie
Citelna, prehledna a jeji peclivost dava nakupujicim signal, Ze jsou vitani.

OBCHODL.
SMISENYM TBOZIM.
RUZENA SAROVA
.
i
e

5) Dim na rohu Plzeriské a Nadrazni ulice 6) Obchod pani RiiZeny Sarové
- 30. 1éta 20. stoleti na Sevastopolském nameésti - kolem r. 1930
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4) Obchod pana Sevce v PraZské ulici - vr. 1944
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7) Poutnicky hostinec v horni ¢asti Marianského
adoli - vr. 1935
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JAK POUZIVAT MANUAL

Manual tvofti dvé ¢asti - design provozovny a outdoorova reklama. Dozvite se, jak
postupovat - od vyjednavani na afadech az po realizaci oznaceni. Najdete zde

praktické informace tykajici se designu a ispésné komunikace s ohledem na nosice,

zpusoby jejich umisténi, materialové a technologické feseni. Nedilnou soucasti
jsou také ukazky dobrych a $patnych prikladi. Vétsina dobrych pfikladi je pfimo

z Pfibrami.

V tivodu kazdé ¢asti najdete rozcestnik, ktery jednoduse ukazuje riizné typy nosictu
a pomaha k rychlejsi orientaci v manualu. Vénujte pozornost cervenym strankam,
které podrobné popisuji, jak a kde jednotlivé typy nosi¢t konzultovat a schvalovat.

LEKARNA

[

1. Cast DESIGN PROVOZOVNY

se vénuje veskeré venkovni propagaci, ktera se vyskytuje v misté, kde probiha
prodej nebo sluzba. Jedna se o design firemniho napisu, polepu, vyvésniho Stitu,
acka apod.
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2. ¢4st OUTDOOROVA REKLAMA

je zamérena na nosice, které se vyskytuji mimo provozovnu, jako jsou napf.
billboardy, citylight vitriny, bannery na méstském mobiliafi apod.



VYSVETLIVKY

NEGATIVNI

Oznaceni pro nezadouci feSeni. Témto pfistuptim
se radéji vyhnéte.

POZITIVNI

Oznaceni pro optimalni feSeni. Pokud pujdete
touto cestou, vyhnete se problémtim na ifadech
a pfipadnému zdrZeni.

Zkraceny slovnicek pojmu

Organ pamatkové péce Referenti pamatkové péce pii Odboru Stavebni tifad a izemni planovani M&U Pfibram.

Narodni pamatkovy tistav stfednich Cech | Narodni pamatkovy tistav, izemni odborné pracovisté stfednich Cech, zkracené NPU, UOP stiednich Cech.

Parter Architektonicky vymezena ¢ast domu v prizemi, pripadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Vykladec Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud pfedsazena pred otvory parteru (predsazeny vykladec) nebo
do néj vsazena (okenni vykladec).

Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétSinou urceny k obchodni prezentaci.

Plastické Clenéni fasady Prvky fasady, které urcuji rytmus ¢lenéni navrzeny architektem. MtiZe jit napf. o bohaté stukové dekorace
i jednoduché geometrické linie.

Rezana grafika Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych casti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyfezany
napis ¢i ikonu.

Kompletni slovnik pojmt najdete na str. 98.
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

OBCHOD

LEKARNA

VYSTRCE FIREMNi POLEPY SVETELNE ACKA VITRINY ZAHRADKY

(str. 36) NAPISY (str. 45) OBRAZOVKY (60 ANABIDKOVE A MARKYZY

(str- 22) A VIDEOMAPPING TABULE (str-57)
(str. 73) (str. 52)
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

KIOSEK

OZNACENI KIOSKU
(str. 62)
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(str. 68)
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK POSTUPOVAT

gooo0
ajajuju

1. LOKALITA
OBJEKTU

Zjistéte, zda lokalita, kde chcete nosic¢ umistit,
je vjednom z ochrannych pasem kulturnich
pamatek podle mapy na str. 5.

3. KONZULTACE
A POVOLENI

Konzultujte navrh elektronicky nebo osobné
u pfisludného subjektu. Postup se rtizni dle
typu a velikosti nosice. Instrukce najdete

na cervenych strankach manualu.
Zkonzultované navrhy pak nechte schvalit
prislusnym tfadem.

2. NAVRH

Nechte designéra nebo architekta vypracovat navrh
nosice dle doporuceni na nasledujicich stranach.

4. VYROBA

Schvalené navrhy zadejte do vyroby a nainstalujte
podle dohodnutého postupu. Nenechavejte vyrobit
neschvélené nosice, doslo by ke zbyte¢nym vydajim
a zdrzenim.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Jakmile mate vyfeSeno, zda je objekt v lokalité s pamatkovou ochranou v souvislosti s lokalitou, mtiZete pfistoupit
k navrhtim. Dfive neZ se podivame na jednotlivé nosice, zodpovézte si nékolik obecnych otazek tykajicich se
designu a komunikaéni strategie. Otazky by vam mély pomoci si ujasnit vase potfeby a komunikaci jako celek. Cim
vic otazek vyresite hned na zac¢atku, tim vic ¢asu a penéz usetfite a v neposledni fadé také zvysite pravdépodobny
aspéch vaseho podniku, potazmo vasi znacky.

DESIGN

Ma dim, ve kterém chcete mit provozovnu, jednotny koncept pro ozna¢ovani vSech subjektu?

Optimalni a férova cesta je vyresit s majitelem nemovitosti jednotny zptisob oznacovani vSech provozoven. Jediné
tak ziskaji vsichni obchodnici pro prezentaci svoji provozovny rovnou pfilezitost a v disledku pak budou vSichni
dobfte viditelni.

Jak bude vase znacka pusobit?
Oznaceni provozovny a interiér by mél vytvofit bud jeden nebo vice specialistti v tizké spolupréaci. To vam zajisti, Ze
bude vase znacka a vizualni styl kompaktni a nezaménitelny. ReSeni veskerych potieb najednou je také

nejekonomictéjsi. Nechte si vytvorit komplexni vizualni styl, podle kterého si vas zakaznici zapamatuji jak v online
prostiedi, tak v provozovné.

Specialistu na znacky a vizualni styl hledejte mezi grafickymi designéry. Jednotny navrh interiéru vcetné
venkovniho oznaceni zaridi architekt nebo designér.
Nezapomente na umisténi povinného oznaceni provozovny (Viz str. 24).

Jaky je charakter fasidy domu a charakter obchodniho parteru?

Casto byvaji odli$né. Zjistéte si proto, jaka je kulturni a historicka hodnota domu. Poslete architektovi nebo
designérovi fotografickou dokumentaci celé fasady a umisténi domu v ramci ulice. Jediné tak muze vzniknout
design vasi prezentace, ktery dobfe vynikne v dané lokalité.

Jak budete komunikovat slevy, nabidky a menu?

Kvalitni koncepcni design vam vyfesi spoustu starosti najednou hned na zacatku a vSe pak bude fungovat

i v budoucnu. Nechte si navrhnout jednotny vizualni styl, ktery bude napliiovat vSechny vase potfeby a bude se
s nim dobfe zachazet.
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STRATEGIE

Oznaceni provozovny nema obsahnout veskery
marketing podnikani, jeho funkce je pfedevsim
orientacni, ne propagacni. Nema fikat, co vSe se
nabizi, ale jen informovat o tom, Ze provozovna
existuje a jaké je jeji zaméteni. Pro sdéleni ostatniho
budete potfebovat komunikacni strategii. Nasledujici
otazky by vam mély pomoci si ujasnit potieby

a ocekavani pfi budovani vasi znacky.

Existuje ve mésté podobna provozovna?

Pokud ano, jak funguje? Co pfesné nabizi? Pokud
neexistuje, zjistéte pro¢. Nenakupuji uzivatelé
produkty nebo sluzby spisSe online? Nekomunikuje
vase pifima konkurence pfedevsim v online prostredi?

Koho chcete oslovit? Kdo u vas bude nakupovat?
SnaZit se byt pro ,,vSechny“ nikdy neni tak ac¢inné
jako presné zacileni na konkrétni skupinu lidi.
Cilovou skupinu si miiZete definovat podle véku,
piijmu, pohlavi nebo zajm ¢i zptisobu mySleni.



DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Co je nového nebo unikatniho na vasem produktu nebo sluzbé?

Pokud nevite, co je na vasi nabidce unikatni, pfipravujete se o nejicinnéjsi zbran
v boji s konkurenci. Dejte dohromady hlavni benefity toho, co nabizite,

a komunikujte je na prvnim misté. To je zaklad vasi budouci znacky a celého
podnikani.

Co nabidnete jako nadstandard?

Co nabidnete zidkaznikiim nového nebo jiného? Pro¢ by k vam méli lidé chodit? Proc¢
by vas méli doporucovat? I v pripadé, Ze otevirate prvni provozovnu svého druhu
ve mésté, neni jisté, jestli se konkurence zanedlouho neobjevi. Proto je uz

na pocatku dobré si ujasnit, jak se odlisite.

Jak budete fesit, kdyZ k vam prvni mésic nikdo nepftijde?

Budete utricet za dalsi cedule? Nepfijdete tim o silu své znacky a divéryhodnost?
Nové cedule neposili i¢innost vasi znacky. Zvazte jiny pfistup. Rozmyslete si peclivé
co, kde a jak komunikovat.

Jak budete odménovat casté navstévniky?
Vyplati se vam vérnostni systém? Za jakych podminek bude pro zakaznika mozné
vstoupit do vérnostniho klubu? Co bude odména? Bude ho to skutecné motivovat?

Vyuzijete internetové socialni sité?

Ktera socialni sit je pro vas vhodna? Kazda ma jiné publikum. Komunikace nebo
reklama online muiZe pfilakat lidi, ktefi by do lokality s vasi provozovnou jinak
neprisli.

KONZULTACE
A POVOLENI

Navrhy vzdy konzultujte pfedem u prislusnych subjektd a vyfidte si povoleni.
Instrukce jsou uvedeny na nasledujicich ¢ervenych stranach manualu. Priabéznymi
konzultacemi se vyhnete nepfijemnostem s neschvalenim jiz hotového nosice.
Povoleni je tfeba vyftizovat i v pfipadé, Ze jej predchazejici provozovna méla. Design
kazdého provozovatele se musi schvalovat znova.

Bude vase provozovna v domé, ktery je kulturni pamatkou?
Pro kulturni pamatky plati nejpfisnéjsi pravidla. Plastické ¢lenéni fasady je zaklad,
kterému je tfeba oznaceni pfizptisobit. Zamérte se i na barvy a materialy.

Je vase provozovna v ochranném pasmu kulturni pamatky nebo mimo néj?

Podle mapy na str. 5 urcete, ve kterém tzemi se objekt nachazi. Tabulka s pravidly
pro vSechna pasma a s nutnymi konzultacemi je uvedena u kazdé sekce

na ¢ervenych stranach.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

KVALITN|
DESIGNER

Rozpoznat a vybrat kvalitniho designéra je klicové

a velmi obtiZné. Existuje vSak nékolik zasad, kterymi
je dobré se pfi vybéru fidit. Nasledujici body vam
mohou pomoci rozpoznat kvalitniho tvirce.

Schopného designéra nedefinuji obrazky, ale zptisob
mysleni a pfistup k navrhovani.

Ridte se proto spi$ konkrétnimi doporucenimi a jeho
pristupem, nez tim, jak se vam jeho prace libi

na pohled.

Kvalitni tviirce se vzdy zajima, k cemu jsou vystupy,
které déla.

Napriklad jak funguji v ramci komunikace, co je
obsahem sdéleni, pro koho je sdéleni urcené, jak
rychle ma byt citelné apod.
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Zajima se také o provedeni vystupu.
At uz jde o tisk, umisténi na fasadé, barevnost fasady,
lokalitu objektu a podobné.

Neplni vSechna pfani.

To znamena, Ze nebude slepé nasledovat jakékoli
pokyny. Optimalni je, kdyZz designér sestavi zadani
spolu s vami s ohledem na své zkuSenosti a vase
potieby.

Neumi vSechno.

Design interiéru, graficky design, ilustrace nebo web
design jsou velmi odliSné obory naro¢né na troven
specializace. Kvalitni tvtirce vZdy zna své meze

a nebude tvrdit, Ze ovlada vSechno. Pokud si nejste
jisti, co pfesné potfebujete, zkuSeny designér by vas
mél byt schopen nasmeérovat k adekvatnimu
odbornikovi.

Pfemysli nad svym navrhem a je schopen hledat
rtizna feseni.

Pokud hledate design, ktery bude fungovat
dlouhodobé a usetfi vam penize v budoucnu,
pocitejte s delSim procesem schvalovani a vyvojem.
Neni mozné ocekavat, Ze budete mit napf. kvalitni
vizualni styl hotovy za tyden. Optimalni je
dlouhodoba spoluprace, protoZe se ¢asto béhem
vyvoje projektu objevuji nové problémy, které je
tfeba koncepcné resit. Tim spis je dobré vybrat
opravdu kvalitniho designéra hned na zacatku.
Pokud se bojite investice, nepozadujte skici nebo
praci na zkousku zdarma, ale vyberte mensi vystup,
kterym spolupraci otestujete. Cenu za praci vzdy
dohodnéte predem, stejné jako hodnotu pifipadnych
prirazek kvili neocekavanému zvyseni narocnosti
prace.



DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

PRAVIDLO 3 SEKUND

Kolemjdouci nema cas se o vasi provozovnu tak zajimat, musite
ho zaujmout jednoduchou a jasnou prezentaci béhem prvnich
tfi sekund. Nepouzivejte pfili§ mnoho napist a drzte se zasady
méné je vice. Vyberte pouze nejdulezitéjsi informace a nechte
je vyniknout. Jednoducha a napadita prezentace je zaklad
uspéchu vasi provozovny. Pouzivejte co nejméneé nosicti, aby se
sdéleni zbytecné neopakovala.

POZNEJTE KVALITNIHO
TVURCE

Schopny designér nebo architekt nebude mit problém navrhnout
originalni prezentaci na miru s respektem k tomuto manualu

a pravnim pfedpisim. Proto volte profesionala, ktery problémy
dokaZe fesit a ne zvelicovat. Vyhnete se tak nepfijemnostem pfi
schvalovani navrhii u organu pamatkové péce a pfipadnym
postihtim. Mezi schopnosti kvalitniho tviirce patfi také navrhovat
individualni feseni s ohledem na vase prostfedky a potfeby.

VYUZIJTE OKOLI

Design vasi provozovny nebude ve vzduchoprazdnu,

na vysledném efektu se vzdy podepisuje i okoli. Dim, ve kterém
vase provozovna sidli, je soucasti kulturni hodnoty Ptibrami,
nechte navrhnout znaceni provozovny v souladu s jeho
charakterem a podpofte tim osobité kouzlo lokality. NejlepSim
feSenim je jednotné znaceni provozoven v ramci jednoho domu.
Oznaceni provozoven patfi do pfizemi neboli obchodniho
parteru, nikoli do vysSich pater.

SUNTY HRAJI PROTI VAM

Pokud vam provozovna nevydeélava, dalsi cedule je jen zaplata
na potapéjici se lodi, nic se tim nevyfesi. Nechte si navrhnout
udrZitelné a koncepc¢ni feSeni. Nedomyslena a nekvalitni feSeni
dlouhodobé nefunguji a ¢casem budou vyzadovat dalsi investice,
napf. do dalSich nosicd, a to se vam ve vysledku prodrazi.
Investujte na zac¢atku do koncep¢niho navrhu a materialu, které
se rychle neopotfebuji.
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DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

CISTOTA JE GRUNT

Nezapominejte na pravidelné ¢isténi vylohy, vystrce i vyvésniho
§titu, aby provozovna vzdy lakala k navstéveé a budila pozitivni
dojem v ocich zakaznika. Zanedbana vyloha je navic pfitazlivéjsi
pro vandaly - prostor nebudi dojem, Ze o néj nékdo pecuje.

PREZENTUJTE NONSTOP

Vyloha umoznuje pfirozené osvétleni a navozuje pfijemnou
atmosféru v interiéru. Neblokujte ji ploSnymi polepy ani
cedulkami. Pokud potfebujete pouZit bezpe¢nostni mfiz,
pouZijte typ mfizZe, skrze kterou bude vidét. Provozovna, ktera
nema v noci zcela zakrytou vylohu, miiZe zakazniky zaujmout

imimo svou oteviraci dobu a motivovat k pozdéjsi navstéve.
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TON SVETLA JE ZASADNI

Pii vybéru osvétleni je diilezita nejen tispornost, ale také barevny
ton osvétleni a vhodnost umisténi. Jde hlavné o Gcinek osvétleni,

ne pouze o vybér designu svitidla. Optimalni je nechat si vypracovat
svételny navrh od svételného designéra, ktery vam poradji, jak
muzete pracovat s emocemi zdkaznikd. Napriklad chladna bila
barevnost vétSinou evokuje luxus, teplejsi zluta zase evokuje domov
a pratelskou atmosféru.

ZAPOJTE VSECHNY
SMYSLY

Respekt k lokalité neznamena uniformitu. Existuje cela fada
aspésnych provozoven, které si ziskaly zakazniky i bez klasického
firemniho napisu. Je dtlezité piemyslet nad zakaznikem, jeho
potfebami a zazitkem z navstévy provozovny. MiiZete pracovat

s vuni i hapticky zajimavymi materiély.



DESIGN PROVOZOVNY

POZITIVNI PRIKLADY NEJEN Z PRIBRAMI

L

JASNY PLAN

Bistrooo, bistro, Prazska ulice

Bistro nabidlo kvalitni snidané a obédy za piiznivou
cenu na dobrém misté. To samo o sobé staci

k vybudovani sité vérnych zakaznikd. Agresivni
cedule pak nejsou potfeba. Oznaceni je velmi
asporné, ve formé bilého fezaného polepu.

bluestyleE

FUNGUIJICI SYSTEM

CK Bluestyle, cestovni kancelaf, Prazska ulice

Priklad toho, Ze cestovni kancelaf nemusi mit vylohu
ledabyle polepenou A4 papiry s nabidkami novych
zajezdu. Zavésny systém v interiéru je prehledny

a umoznuje jednoduchou vyménu nabidky. Podobné
koncepcné fesena prezentace pomoci A4 formatu je
Gsporna a rychla na vyrobu rovnou v prodejné. To
zajisti, Ze systém miiZe dlouhodobé fungovat

a podporovat jednotny vizualni styl celé firmy.

CMARANI NENi POTREBA

Forky's, restaurace, Brno

Obchod, ktery funguje bez ceduli a acek. Majitel
oteviel podnik na dobré adrese a ma kvalitni zbozi
za adekvatni cenu. To je podstata tispéSného
podniku.
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DESIGN PROVOZOVNY

I——

MOTEE &
sECEND WAND AL ]

SPRAVEDLIVY PROSTOR

Vaclavské namésti — Obchody s farmarskymi
potravinami, second hand a vinotéka

Optimalni a férova cesta je vyreSit s majitelem
nemovitosti jednotny zptsob oznaceni vSech
provozoven s adekvatné velkym oznacenim. Jediné
tak ziskaji vSichni obchodnici pro prezentaci svého
obchodu pfilezZitost, a v dusledku pak budou vsichni
dobfe viditelni. Nikdo nema o ceduli vic ani ji nema
vétsi nez ostatni. Energii pak mtiZete vénovat ladéni
detailti a aranzi vyloh. Pro kolemjdouci je pak feSeni
maximalné piehledné a jasné. Kazdy dim by mél mit
svuj parter feSeny jinak, adekvatné na miru k podobé
fasady. Ve vysledku tim kazdy dim ziska zpét svou
osobitost a podpofi jedine¢né kouzlo mista.
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POZITIVNI PRIKLADY NEJEN Z PRIBRAMI

LEVNY NEZNAMENA
BURANSKY

Kvétiny U Rozc(, Prazska ulice

Obchod s kvétinami. Kromé jasného loga

s jednoduchym napisem z jednotlivych reliéfnich
pismen bez pridani dalSich prvki. Pouze ve vrchni
c¢asti vyloh jsou decentni polepy bez agresivnich
tonu, jak byva zvykem. O zakazniky pfesto nemaji
nouzi. Jde o neottely pfistup hodny zminky.

CHYTRA KOMUNIKACE

Lékarna Apoteka Havlik, Praha

Venkovni znaceni je minimalni. Tvofi jej jednoduchy
napis nad vykladci. Hlavnim komunika¢nim
prostfedkem je pak napadita instalace ve vyloze,
ktera odkazuje na kvalitu produkti. Koncepce
komunikace nestavi na okazalém lakani
kolemjdoucich. Jde o zptisob budovani okruhu
dlouhodobé spokojenych zakazniki.



DESIGN PROVOZOVNY

POZITIVNI PRIKLADY NEJEN Z PRIBRAMI

PRIROZENA PREZENTACE

Restaurace Plzerika Zlaty Soudek, namésti
T. G. Masaryka

Restaurace s velmi jednoduchym oznacenim

z jednotlivych pismen. Vystr¢ designu znacky
dodavatele piva i slunecniky jsou v pastelovych
decentnich barvach. Nabidkové tabule jsou

z neutralni tmavé barvy. Podnik sazi na kvalitu,
kterou si zakaznici doporudi.

Karnet, architekti

ORIGINALN{ KONCEPT
TAHNE

Karnet, architekti, ateliér, Komenského ndmésti

Architektonicky ateliér - kancelat. Bez vyvésniho
§titu, oznaceni pouze jednim napisem v jednom

ze CtyT oken. Jediné, ceho si kolemjdouci vSimne,
je barevny zaveés. Priklad originalniho designu, kdy
minimum je vice. Kancelar je pfikladem provozu,
do kterého nechodi nahodni kolemjdouci, ale
predevsim objednani klienti. Pfesto takovéto
»transparentni“ feSeni oZivuje meéstsky parter

a vtahuje kolemjdouci do déje.

ZAZITEK NA PRVNIM MISTE

Bistro rynk. (v domé U Soudk), bistro,
namésti T. G. Masaryka

Bistro, které jako jedno z prvnich ve mésté
predstavilo novy pohled na podobny typ podniku.
Bistro se zaméfuje na snidafiové a brunch menu.
Podnik nema Zadnou vystr¢, vedle hlavniho
tradi¢niho onaceni domu, tvofi firemni napis pouze
drobna tabule s originalnim logem ,,na vysku®. Jde
o dalsi priklad, kdy se provozovatel rozhodl zkrotit
vizualni prezentaci ve prospéch kvalitniho zazitku
Z navstévy.
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LEKARNA
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FIREMNi NAPISY




DESIGN PROVOZOVNY ,
FIREMNI NAPISY — KONZULTACE A POVOLEN

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gstavem
stfednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

POVOLENI

PoZadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti. V pfipadé, Ze ma byt
firemni napis osvétlen, budete k umisténi potfebovat navic i povoleni
stavebniho aradu.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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DESIGN PROVOZOVNY

FIREMNIi NAPISY - NEZAPOMENTE

NEZAPOMENTE

» Podle zakona o zZivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvenci viditelné
oznacena obchodni firmou nebo nazvem nebo jménem a prijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim ¢islem osoby (ICO).

= Provozovna urcena pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotiebiteliim musi byt trvale
a zvenci viditelné oznacena také jménem a prijmenim osoby odpovédné za ¢innost
provozovny, s vyjimkou automatti, prodejni nebo provozni dobou uréenou pro styk se
spottebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou
u ubytovaciho zarizeni poskytujiciho pfechodné ubytovani.

= Mobilni provozovna a automat musi byt dale oznaceny tidajem o sidle nebo adrese, na které
je umisténa organizacni sloZka zahranic¢ni osoby.

» Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorené oznaceni - nejlépe jako polep
z fezané grafiky na plochu dvefi nebo vykladce (viz podkapitola POLEPY na str. 45). Oznaceni
provozovny dle zakona o Zivnostenském podnikani neni firemnim oznacenim, tak jak jej
pojima tento manual.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Tel. €. 123 456 789

KNIHKUPECTVi MOL OBUV BEZRUC BANKA % E-mail: Obuv@abuvinfo |

[\ \ [\ [\ [\
L

=~ 10OBUVBEZRUC |F—
BANKA

SLEVA SLEVA SLEVA NOVE

SJEDNOCENI V RAMCI JEDNOHO DOMU

Q = Provozovny by v ramci jednoho objektu mély mit jednotnou designovou = Nejednotna prezentace provozoven poskozuje obchodniky, zakazniky
koncepci firemniho oznaceni. Jde pfedevsim o princip uchyceni, a také architektonicky kontext.
materidlové a velikostni sjednoceni. Barevnost miiZe zlstat na volbé
obchodnika. = Nekoncep¢ni firemni oznaceni a pfemira zbyte¢nych informaci zptsobuje

vizualni chaos, v dtisledku pak neni nikdo vidét a kolemjdouci je zmaten.
= Pozadujte po svém pronajimateli, aby prezentaci provozoven v celém
domeé koncepcné sjednotil. Doda to respekt architektute a trvale podpoii
osobité kouzlo mista.

= Jednotna velikost, umisténi a materidlové provedeni napist slouZi k lepsi
orientaci pro zakazniky a zarucuje férovy prostor k prezentaci vSech

vvvvv

do najemnich smluv nebo dodatkd.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPES

NE KOMUNIKACE
4 4 4

BUFET TRI VE PRI BUFET TRI VE PRI

\ \

LLLL

JASNE SDELENi BEZ OPAKOVANI

Q = Jedna provozovna by méla mit jeden firemni napis nebo jednu kolmou Q = Napisy zbytecné neopakujte a neumistujte soucasné nad vykladec,
vystré (vice viz pokyny pro VYSTRCE na str. 36). na sklo vykladce, na fasadu a pod fimsu zakoncujici pfizemi objektu. Vice
o ¢lenéni pfizemni ¢asti fasady (parteru) pojednava sekce UMISTENI
= V piipadé, Ze jde o provozovnu, ktera zabira narozi, je obvykle mozné na str. 29.

umistit firemni napis z obou stran, na kazdé strané objektu pouze jednou.
= Na podporu jasného a viditelného sdéleni se fidime zasadou méné je vice.

Zaméfte se na jednu véc, ktera skutecné zaujme pozornost. Napis je také
vyraznéjsi, kdyz ma kolem sebe prostor.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Tel. ¢. 123 456 789

VA "4 V4 »
VA 4 (4 Y 4 4 Sm SW E-mail: Sekac@levne.cz
_ _ SLEVA MAME | BOTY
MAME MOC RADI TEXTIL  poone'op) eeni

T

ORIENTACE NA PRVNIM MISTE

= Napis ma obsahovat pouze nezbytné a pro orientaci uzitecné informace, = Veskeré orientacné nepodstatné informace (kontaktni iidaje, upfesnéni
jako nazev provozovny, ptipadné specifikaci jejiho zaméfeni. sortimentu na podporu prodeje apod.) nepatii na pozici firemniho napisu.
Tyto informace je tfeba sdélit jinak a jinde, protoZe oslabuji podstatu
= Pokud zvolite pfiliS netradi¢ni nazev, budete muset navic komunikovat hlavniho sdéleni a vytvareji informacni chaos.
i zameéteni provozovny, a zbytecné tak roztfistite komunikaci na vice
sdéleni. Zvazte také, zda je vhodné zde pouzivat i logo, nebo si vystacite = Pokud budete prezentovat mnoho informaci, kolemjdouci velmi
jen s napisem s obecnym zaméfenim provozovny. pravdépodobné nestihne zaregistrovat ani jednu. Pro upoutani pozornosti

volte tedy pouze jedno zasadni sdéleni.
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FIREMNIi NAPISY — ZASADY USPE

GALANTERIE

PRACUITE S BARVOU

Pracujte s barvou fasady objektu, dosahnete tak
prirozeného a osobitého vyznéni. Vhodné je
pouzivani tmavych barevnych tona vudi svétlému
podkladu fasady a naopak. Pokud zvolite

pro prezentaci celé provozovny jednu ¢i dvé barvy,
docilite tim jednotného vizualniho jazyka

a provozovna bude vyraznéjsi.
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Galanterie

© (il

Galanterie

NEDEFORMUITE PISMO

Nikdy nedeformujte pismo, ani do tvaru cedule nebo
podkladu. Jakakoli deformace u pisma zhorsuje
Citelnost napisu a znevazuje praci typografa, ktery
pismo navrhoval. Pro rizné typy napisu existuje

velmi Siroka paleta pisem specialné navrzenych napt.

pro Gzky prostor.

Galanterie

Otevienc
NiZKE CENY_

EXKLUZIVN!

zbozi

BUDTE CITELNI

Nepouzivejte vice nez dva druhy pisma, zahlceni
dalsSimi typy je vZdy na tkor Citelnosti

a srozumitelnosti prezentace. Také je dobré

nechat od okraje cedule ¢i podkladu dostate¢ny
prostor, ktery ucini napis ¢itelnéjsi a vyraznéjsi

v kontextu dal$ich napisi, barev a svétel sousednich
provozoven.
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FIREMNI NAPISY - UMISTENI
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Vrchni napisovy pas
Poutec

Sklo vylohy

V Pfibrami se nejcastéji vyskytuji tyto dva typy obchodnich parterti (pfizemni ¢ast
domu). Pro kazdy z nich je optimalni jiné umisténi a material firemniho napisu.
Vzdy zalezi na konkrétni podobé a ¢lenéni fasady. Nechte si poradit od svého
designéra ci architekta.

PREDSAZENY VYKLADEC

= Pfedsazeny vykladec poznate tak, Ze z ulice nemate pristup primo ke zdi, protoze
je pred ni umisténa sklenéna plocha vykladce. Soucasti predsazené plochy byva
vchod do provozovny a vedle néj prostor pro prezentaci zboZzi.

= Tento vykladec byva navic rozdélen na vrchni napisovy pas a poutec, jak ukazuje
ilustrace.

OKENNI VYKLADEC

= Okenni vykladec definuji mala ¢i velka okna a dvefte, které jsou oddéleny zdi domu.

= Parter s okennim vykladcem muzZe mit riizné podoby - bud plasticky dekor (napf.
bosaz, jak ukazuje ilustrace) nebo hladkou zed. Od dalsiho patra je oddélen fimsou
zakoncujici parter, misty také plochou vhodnou pro umisténi firemniho napisu
pod zminénou fimsou.

MANUAL DOBRE PRAXE | 29



DESIGN PROVOZOVNY o
FIREMN{ NAPISY - UMISTEN{ - OKENNI VYKLADEC

LIMO PIVODA

LLLL

RESPEKT K PLASTICKEMU CLENEN|

* Pro lepsi zviditelnéni napisu pracujte s barvou fasady a barevnym e » Neumistujte napis bez ohledu na plastické ¢lenéni fasady.
kontrastem.

= Nezavésujte napis z jednotlivych pismen tak, aby zasahoval do ramu
= Optimalni je napis z jednotlivych pismen, ktera vyniknou, pokud maji vyplné oken, oslabi to jeho ¢itelnost.
okolo dostatek prazdného mista.

» Napisy je obvykle vhodné umistovat pod fimsu zakoncujici parter.
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FIREMN{ NAPISY - UMISTEN{ - OKENNI VYKLADEC

LIMO
PIVODA .

r— |

g o |-
PIVODA

LLLL
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VYUZITi NAPISOVEHO POLE

Q = Népis muZzete umistit také do napisového pole vykladce. e * Napisové pole vykladce nikdy nezakryvejte celé - ani ceduli ani polepem.
= Napis se doporucuje neopakovat, jedno sdéleni ziska vétsi pozornost. = Neblokujte okno ceduli, deformujete tim vzhled oken, vykladct a celého domu.
= Navrzené provedeni je jednou z mnoha moznosti, podivejte se na ukazky » Nikdy napisem nebo ceduli nezakryjvejte ¢asti oken nebo plasticky dekor
na nasledujici strané. fasady, zhorsuje se tim citelnost sdéleni.

= NemnoZzte napisy. Pro lepsi citelnost a viditelnost si vyberte vzdy jen
jedno umisténi, bud pod fimsu zakoncujici parter nebo do napisového pole.
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DESIGN PROVOZOVNY , o
FIREMNI NAPISY - STYLY A MATERIALY - OKENN{ VYKLADEC

e || Y IRERE -~ -

Napis z jednotlivych pismen nad okennim Q Napis z jednotlivych pismen z kovu. 0 Kvalitné provedeny pismomalifsky napis
vykladcem (napf. kvalitni plast). Z jednotlivych pismen na fasade.

Profesionalné provedeny pismomalifsky Q Napis formou reliéfu v omitce fasady, Q Decentni polep (jednotliva pismena nebo

napis na fasade. tzv. sgrafito. symboly) z fezané grafiky z vnitini strany
napisového pole. Lze vyuZit i polep
imitujici piskovani skla.
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FIREMNI NAPISY - UMISTENI NAD PARTEREM
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\

K OZNACENI SLOUZi POUZE PARTER

Q » U firemniho oznaceni se drZte parteru a pfizemi. Oznaceni nad parterem je
mozné pouze vyjimecné, a to po dusledné konzultaci s Narodnim
pamatkovym istavem stfednich Cech a s orgdinem pamatkové péce. Zvaite,
nakolik je vhodné oznacit v dané lokalité vyssi podlazi. Pokud jde o tizkou
ulici s vysokou frekvenci chodct, je nejefektivnéjsi umistit napis do irovné
o¢i kolemjdoucich.

= VYJIMKA: Kulturni instituce, které sidli v celém objektu, mohou na fasadu
objektu umistit informace ohledné svoji ¢innosti. Navrh vzdy konzultujte
s Narodnim pamatkovym tistavem stfednich Cech a s orgainem pamatkové
péce.

HOSTEL
VALENDA

= Firemni oznaceni azZ na vyjimky nepatii do vyssich podlazi. Nenarusujte
plastické clenéni fasady. Nepiekryvejte okna a zasadni prvky fasady, které
by zménily jeji charakter. K castem domu nad parterem patfi i stfecha

- ve stfesni krajiné jsou v ochrannych pasmech kulturnich pamatek napisy
obvykle nepfijatelné. Konzultujte svij navrh s Narodnim pamatkovym
tistavem stfednich Cech a s orgainem pamatkové péce.

= Pro obchodni domy plati specialni instrukce. Pokyny pro obchodni

domy jsou v samostatné kapitole na str. 68.
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DESIGN PROVOZOVNY o
FIREMNI NAPISY — NEGATIVNI PRIKLADY

=

e Napis nebo cedule nesmi zakryvat 6 Je nezadouci, aby napis tvofil barevny e Na firemnim oznaceni nesmi byt v plose
architektonické prvky ani Stukovou polep na plastové ceduli a jiné laciné pouZito reflexnich, fluorescencnich
vyzdobu parteru fasady. Napis musi byt pusobici vystupy. barevnych tont. Tyto barvy nejsou
instalovan v odpovidajici velikosti. vhodné, maji zbytecné agresivni charakter.

Nezahlcujte prezentaci mnozstvim e V pripadé, Ze firemni oznaceni bude e Pokud poskytujete zboZi jinych znacek,
sdéleni, soustfedte se na jednu véc tvoreno formou polepu, nemél by tento neprezentujte je na fasadé se stejnou
a prodejte ji. polep tvofit vice neZ tfetinu sklenéné nebo dokonce vétsi intenzitou jako
plochy. Pro blizsi instrukce k poleptim firemni oznaceni.
Viz str. 45.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

° Napis z jednotlivych pismen Ize podsvitit. Q DalSi moznosti je prosvitit jednotliva
pismena napisu. MoZnosti osvétleni budou
posuzovany individualné v zavislosti
na hodnoté fasady a mnozstvi nosict.

I -
[ WP iy
) G

Bl ]

e Vyhnéte se bodovému osvétleni. e Osvétleni nesmi oslfiovat, musi byt bez
agresivnich svételnych efektt (rychlé
blikani a zména barev).

Dobrym feSenim je také podsvétlena
plocha z uslechtilého materialu, jako je
napf. kov s reverzné prorezanym napisem.

Nepouzivejte firemni napis s barevnym
reklamnim polepem.
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DESIGN PROVOZOVNY
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DESIGN PROVOZOVNY )
VYSTRCE — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gstavem
stfednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

POVOLENI

PoZadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti. V pfipadé, Ze ma byt
vystr¢ podsvicena, budete k umisténi potfebovat navic i povoleni stavebniho
aradu.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL;:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

POUZE JEDNO OZNACENI

Q = Méjte na paméti, Ze firemni oznaceni ma tvofit firemni napis nebo vystrc. = Ruzné typy a velikosti vystréi vytvareji chaos. Neposkytuji spravedlivy
prostor pro kazdou provozovnu. Informace jsou hiife ¢itelné a sniZuje
= V pfipadé vice provozoven (vice vstupti) v ramci jednoho domu je se viditelnost kazdé provozovny.
nezbytné, aby vSechny vystrée mély jednotnou designovou koncepci,
jednotné materidlové a technické provedeni véetné zptisobu uchyceni = Neumistujte vystrce riznych provozoven nad sebe.

a umisténi. SlouZi to ke snazsi orientaci zakaznikd.
= Neinstalujte vice nez jednu vystr¢ k provozovné. Vyjimka je mozna
v pfipadé narozniho objektu, kde jedna provozovna zabira celou plochu
pfizemi a je orientovana do vice ulic. Pak je vyjimecné moZné umistit dvé
vystrée na obé strany parteru.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Otevieno kazdy ctvrtek a patek
a kazdé druhé pondéli

HoLIC HOLIC_
KVETOS

4 L4
K v E T o S Holeni a strihani

chci@holeni.cz
+420 549 635 248

PREHLEDNE SDELENI

Q = Komunikujte pouze informace, které jsou skute¢né dilezité k orientaci e = Na vystr¢ nepatii podrobnosti, jako telefonni ¢islo, e-mail apod. Kazda
zakaznika. informace navic tfisti plochu vystrce a snizuje sdélnost a viditelnost
informaci z dalky.
= Kazdy prvek v prezentaci musi mit sviij nezbytny ticel a smysl, jinak tiisti
pozornost zakaznika a oslabuje komunikaci. = Na vystr¢ nepatfi vyobrazeni prodavaného sortimentu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - UMISTENI A VELIKOST

""""""""""""""""""""""" fimsa zakonCujici parter

V|

KEBAB

ww 00w

DO RUKY

BEZPECNOST PRO KOLEMJDOUCI

Q = Optimalni sitka a vyska plochy vystrce je 400 mm x 400 mm s tloustkou
do 40 mm.

= Vystr¢ by méla byt od fasady odsazena na vzdalenost do 100 mm.

= V souvislosti s pozadavky vyhlasky ¢. 398/2009 Sb., o obecnych
technickych pozadavcich zabezpecujicich bezbariérové uzivani staveb,
musi byt zachovana minimalni vyska okraje upevnéného zafizeni
2200 mm.
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fimsa zakonZujici parter

DORUKY

= Horni hrana vystrce nesmi prekryvat fimsu zakoncujici parter.
= Vystr¢ nesmi byt umisténa v blizkosti narozi objektu.

= Do nékterych typt fasad neni mozné vrtat, konzultuje moznosti dané

fasady s Narodnim pamatkovym iistavem stfednich Cech a orginem
pamatkoveé péce.



DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

ROTRL

° Design vystréi by mél mit subtilni Q V pfipadé pfedsazeného vykladce se 0 Historizujci design vystrée neni vZdy
konstrukci a musi vhodné rozmérove podivejte na material ramovani a vyuZijte nejlepsi feSeni. I staré domy mohou mit
a materialové dopliovat fasadu. jej v designu vystrce. moderné pojatou vystré. Konzultujte typ

vystrce s architektem nebo designérem.

° Historizujici design a material vystréi ma Q Nejvyraznéjsi a velmi dobfe itelna je e Na vystréi nesmi byt fotografie ani
mnoho podob. Ne kazda je vhodna jednobarevna plocha s napisem nebo informace z podpory prodeje.
pro vasi fasadu. Zjistéte si, z jakého obdobi logem.

pochazi tprava parteru vaseho domu
a respektujte ho.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

iemﬁ,":ﬁsdn.,

Na vystrc neni vhodné aplikovat e NepouZzivejte laciné polepy a zvolte e Nepouzivejte vystrce cizich znacek.
celoplosné fotografie, barevné grafické material, ktery dlouho vydrzi. Vytvari to unifikované prostredi,
motivy apod. neodliSuje vas to od konkurence

a oslabuje to vasi znacku.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

* ERNTY

¥ 1711110 "

° Optimalni je osvétleni formou prosviceni ° Pokud chcete mit celoplosné prosvicenou 0 Je mozné pouzit decentni neonovy napis
napisu ¢i loga. vystr¢, pouzijte bilé nebo zluté svétlo. vytvofeny na miru. Vystr¢ je pro zakazniky
V pripadeé celoplo$né prosvétlené vystrce predevsim orientac¢ni prvek, nemusi nutné
pouzijte plexisklo, pfipadné polep obsahovat cely nazev provozovny. Casto
z fezané grafiky staci jen vyrazny symbol ¢i ikona.

e U celoplo$né prosvicené vystrce @ Vyhnéte se bodovému osvétleni vystrce. e Nesmi jit o obecné sériové vyrabéné
nepouzivejte barevné svétlo ani agresivni Jde o prvek navic, se kterym byvaji napisy (OPEN apod.), napis nesmi blikat.
barevnou plochu. komplikace pii schvalovani kviili

nepftijatelnému designu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

° Vyjimku tvofi typizované prvky, jako prvni e Typizované prvky nesmi blikat nebo e Elektroinstalace nesmi byt vedena volné
pomoc, 1ékarna nebo posta. V téchto obsahovat pohyblivé informace. po fasadé.
piipadech jsou tolerovany pomalu se Nepripustné je rotovani nebo otaceni
meénici (nikoli blikajici) svételné informace, prvka.

jako napt. teplota, datum nebo cas.
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DESIGN PROVOZOVNY
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DESIGN PROVOZOVNY )
POLEPY — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

Nalezitosti naleznete na str. 97.
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meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

HORAL OUTDOOR HORAL OUTDOOR

VYUZIJTE PROPOJENI S ULICI

= Hlavni funkci vylohy je propojeni interiéru a exteriéru obchodu. Dodava @ = Neni zadouci, aby byla vyloha vizualné blokovana celoplosnymi polepy,
provozovné efekt duvéryhodnosti a podporuje u zdkaznika pfijemny pocit které agresivné méni charakter stavby i ulice a koliduji s piivodnim
z pobytu v interiéru. amyslem architekta domu. Zabranuji navic pohledu dovnitf a vyhledu ven.
= V pfipadé, Ze je objekt kulturni pamatkou, je pfijatelnym polepem = K oznaceni provozovny pouZzivejte vzdy co nejméné druhti reklam, aby
vykladce pouze firemni oznaceni (napf. ,,Obuv pro déti“) a pfipadné nedochazelo ke zbyte¢nému opakovani sdéleni. Informace nikdy
informace, které maji dopliiujici charakter ohledné zaméreni provozovny neduplikujte.

(napf. ,,Outdoorové obleceni®).
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

SLEVA!

PLOCHA DO 1/3

Q » Nezakryvejte sklenéné plochy vykladce nebo dvefi vice nez z 20 %. Polep * Neni Zadouci vyplnit okenni ¢i dvefni otvor reklamnim panelem.
musi byt vZdy instalovan zevnitf sklenéné plochy vykladce. Je nepfijatelné umistit reklamni panel pfimo za sklo vykladce. Je tfeba
zachovat odsazeni od sklenéné plochy vykladce a umistit jej idealné
= Pokud pottebujete ke své prezentaci prezentacni panel, je tfeba jej umistit do poloviny hloubky stény objektu.
v interiéru provozovny dostatec¢né odsazeny od sklenéné plochy vykladce
(idealné do poloviny hloubky osténi, nejméneé vSak 15 cm od skla). Je = Polep nelze instalovat na okna, ktera nejsou architektonicky feSena jako
zadouci provedeni z perforovaného materialu (screenova clona) vykladec.
do velikosti maximalné 80 % plochy stavebniho otvoru. Cilem je zachovat
hloubku vhledu a podpofit vizualni charakter objektu. = Plochu okennich vyplni ve vyssich patrech domu nelze vyuzit k oznaceni

provozovny, neni urcena pro reklamni Gi¢ely. Okna neni povoleno
celoplosné polepit, a to ani z vnéjsi, ani z vnitini strany.
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DESIGN PROVOZOVNY

POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

BUDTE PROFESIONALNI

Neumistujte na vykladce amatérsky vyrobené
cedulky. Na drobné napisy, pokyny pro zakazniky

a kratkodobé informace je nutné myslet uz

na zacatku pfi navrhu designu prezentace celé
provozovny. Nechte si od designéra navrhnout
systém pro podobna sdéleni, ktera budou mit
jednotny vizualni styl (pismo, barevnost apod.).
Usetfite tim spoustu penéz a casu za tisk v budoucnu
a posilite profesionalni vyznéni Vasi znacky.

Dodatecné papirové nebo jiné cedulky budi
neprofesionalni dojem, neusporadanost a negativné
ovliviiuji celkové vyznéni provozovny.

@
@

ZANECHTE PRATELSKY
DOJEM

Pokud potfebujete komunikovat se zakazniky urcita
omezeni ¢i doporuceni, vyvarujte se agresivnich
Cervenych zakazovych napist na dvefich. Budily by
v zakaznikovi negativni dojem. Mnohdy staci
viditelna a jasna komunikace v neutralnich barvach.
Optimalnim feSenim je provedeni jednobarevného
malého polepu na sklo (samostatna pismena nebo
ikony), ktery vytvoii efekt piskovaného skla.

Velmi dobre také ptisobi, kdyZ si nechate na miru
vytvorit ikony nebo napisy, které koresponduji
s Vasim vizualnim stylem (barvami, pismem apod.).

BUDTE OSOBITI

Zakladem je zaujmout oko kolemjdouciho zakaznika.
Nepredkladejte mu prezentaci, kterou jiz vidél
mnohokrat a je snadno zaménitelna s vizualy jiného
provozovatele. Pfemyslejte o tom, co déla Vasi
provozovnu doopravdy vyjimec¢nou a snazte se
odlisit. Vyvarujte se unifikovanych slevovych
cedulek, sériové vyrabénych figurin s oble¢enim

a dalSich formatu a nosicu, které se masové
pouzivaji. Vzdy si nechte pfipravit prezentaci na miru
a ve Vasem osobitém vizualnim stylu.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY — STYLY A MATERIALY

el e

l-il.-l'lt:”r.l- feminina

LA

° Optimalni je vykladec bez polepu. Drobny ° Piipadny polep miiZe byt z fezané 0 Jina barevnost by méla byt decentni,
polep vykladce, at uz oznaceni grafiky z prihledné matné folie, ktera tlumena a odpovidat charakteru objektu.
provozovny nebo doplnkova informace, evokuje piskovani skla. Zadouci je jednobarevné provedeni
musi byt vZdy proveden z fezané grafiky bez pouziti fotografii.

z vnitini strany vykladce.

V pfipadé, Ze je nutné zaclonit vhled, 1ze e Nepozivejte celoplosny polep. Foto e Pokud ma vykladec ve své horni ¢asti
to fesit mnoha zputisoby z vnitini strany. produktii se navic brzy svétlem vysisuje. vymezeny pas (pole pro firemni oznaceni),
Na polep nesmi byt pouzity folie nelze sem instalovat celoplosny polep.

agresivnich, reflexnich, fluorescencnich ¢i

komplementarnich barevnych tont.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY — STYLY A MATERIALY

° Pokud provozovna ze své podstaty vyZaduje e Umistovani regalt k vykladciim je velmi e Neni zadouci, aby provozovna s jakkoli
zakryti vylohy, 1ze toho docilit napf. prvoplanova a zastarala forma zaclonéni zakrytym vhledem do interiéru zaujimala celé
dekoracemi uvnitf vylohy nebo sitovym vhledu. SniZuje atraktivitu vefejného prizemi domu. Tato tzv. ,,mrtva zona“ musi byt
materialem umisténym uvnitf vykladce prostoru. Navic svétlem vySisované obaly prolomena co nejvétsim poctem oken
(pokud mozno za stavebnimi konstrukcemi) produktd pisobi odpudive. s pruhledem, aby byl okolni prostor stale
s odstupem od prosklené plochy do poloviny atraktivni pro kolemjdouci.
zdi objektu.

VYJIMKA

= Pouze béhem rekonstrukce provozovny nebo vystavby nové mtize mit obchod = V piipadé celkové rekonstrukce objektu mtize provozovna umistit na leSeni
docasny celopolep. Tento typ polepu umoznuje majiteli obchodu v klidu pfipravit plachtu informujici o stavu provozovny. Maximalni vyska plachty je 400 mm,
interiér a upozornit kolemjdouci na svtij novy podnik. sitka je libovolna. Plachta by méla odpovidat Sifce konstrukce leseni. Napis
na plachté musi obsahovat pouze informace bezprostiedné nutné pro komunikaci
» Nejpozdéji v den, kdy je provozovna oteviena pro zakazniky, je nutné polep v dané situaci, napf. ,,Mame otevieno®, ,,Pekafstvi - otevieno“ apod. Plachtu nelze
odstranit. Polep se musi tematicky vztahovat k provozovné a musi byt instalovan potisknout fotografiemi s figurativnimi motivy nebo s nabizenym sortimentem
vzdy zevnitf. Na polep nelze vyobrazovat pfipravovany sortiment. Obsah mtiZe byt a nelze pracovat s reflexnimi barvami.
informacni, jako napt. ,,Zde pro vas pfipravujeme...“ nebo ve formé vizualizace
interiéru.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA
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VITRINY
A NABIDKOVE TABULE
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DESIGN PROVOZOVNY ,
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - KONZULTACE A POVOLENI

I NEZAPOMENTE

Ve vitriné na fasadé neni mozné prezentovat
outdoorovou reklamu - tedy nic, co se primo
nevztahuje k prodeji nebo sluzbé v provozovne.
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DESIGN PROVOZOVNY ,
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

Nalezitosti naleznete na str. 97.
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DESIGN PROVOZOVNY

VITRINY A NABIDKOVE TABULE — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE, UMISTENI A VELIKOST

PREZENTUJTE TO, CO PRIMO NABIZITE

Q = Kazdy, kdo chce vitrinu na fasadu domu umistit, by mél zvazit jeji
skutec¢nou funkci a efektivitu vzhledem k souc¢asnym zakaznikim.

= Vitrina na fasadé ma mit rozmeér, do kterého Ize umistit maximalné
format A3.

= Je zadouci, aby vitrina méla subtilni konstrukci a nerusila svym pojetim
charakter fasady.

» Moznost umisténi vitriny bude posuzovana individualné v zavislosti
na architektonické vyzdobé parteru objektu.

= Neumistujte na fasadu vice nez jednu vitrinu pro jednu provozovnu.

= Vitrina nebo nabidkova tabule neni prostor pro outdoorovou reklamu.

Vitrina musi svym obsahem odkazovat na ¢innost provozovny v daném
objektu. Mtize obsahovat pouze napisy a textova sdéleni, nikoliv
vyobrazeni prodavaného sortimentu nebo loga.
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DESIGN PROVOZOVNY , o
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - STYLY, MATERIALY A OSVETLENI

- 5 ; : -
]
o ]
.
Q Design vitriny by mél technologicky Q Pfipadné osvétleni vitriny musi byt 0 Dalsi piiklad vhodné vitriny.
a materialové korespondovat s existujicim instalovano zevnitt. Elektroinstalace
ramovanim oken, dvefi a vyloh domu nesmi byt vedena volné po fasadé
a respektovat architektonické reSeni a osvétleni nesmi blikat.
parteru.
Q Nabidkové tabule jsou vhodné bez osvétleni e NeZadouci jsou vitriny z nekvalitnich e Vyhnéte se vitrinam s cizi znackou.
a bez reklam dodavatele. Optimalni je plastti a materiald, které koliduji Vytvafi to unifikované prostredi,
tabule z cerné desky, ktera se popisuje s charakterem objektu. neodliSuje vas to od konkurence

kfidou a nabidku lze snadno obménovat. a oslabuje to vasi znacku.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA

o

RESTAURACNI ZAHRADKY
A MARKYZY
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DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY — HLAVNI ZASADY

PLYNULY PROVO?Z

Umisténi zahradky nesmi branit plynulému pohybu
chodcti a musi umoznit prujezd automobilové
dopravy. Restauracni zahradky by mély vhodné
doplnovat vzhled ochrannych pasem kulturnich
pamatek. Nesmi rusit hodnotu pamatkové
chranénych objektil, nesmi vytvaret pohledové
bariéry. Restaurac¢ni zahradky se umistuji pokud
mozno piimo na dlazbu. Pokud je restauracni
zahradka prfimo u fasady objektu, musi byt
odpovidajicim zptisobem feSeno pferuseni vodici
linie pro slepce.
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BEZ POHLEDOVYCH
BARIER

Mobiliar restauracnich zahradek nesmi tvorit
standardni plastové zahradni zidle a stoly. Umély
material 1ze pouzit pouze u designového venkovniho
nabytku. Zahradky nelze feSit pevnym zastfeSenim,
ani je nelze zakryvat sténami. Vytvari to pohledové
bariéry a vzajemné separuje skupiny lidi v prostoru,
ktery je urcen k setkavani. Ohrazeni nesmi obsahovat
zadnou plosnou vypln. Pokud se pouzije zabradli, tak
jediné ze subtilni konstrukce. Na ohrazeni je
nepfipustné umistovat reklamu.

SLUNECNIKY
A MARKYZY
BEZ REKLAM

Pouzivejte slunec¢niky, mobilni a pevné markyzy

s potahem ve svétlém nebo prirodnim odstinu.

Na potah Ize umistit pouze logo provozovny.
Reklamni loga (znacky dodavatelt napoju apod.)
miiZou byt vyvedena pouze na volanech slune¢nik
a markyz, nikoliv v jejich celé ploSe.



DESIGN PROVOZOVNY

Priklad zahradky umisténé pfimo Reklamni loga pouze na volanech 0 Zahradka bez ohrazeni, které by vytvarelo
na dlazbé. slunec¢nikda. bariéry.

Q Reklamni loga pouze na volanech markyz. NepouZivejte zastieseni s logem e NepouZzivejte oploceni zahradky
dodavatele po celé plose v agresivnich s reklamou a nevhodné materialy.
barvach.
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DESIGN PROVOZOVNY
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LEKARNA

1 F




DESIGN PROVOZOVNY
ACKA - POVOLENI

ZVLASTNI UZIVANi KOMUNIKACE

= K umisténi téchto nosi¢t na komunikaci je tfeba ziskat povoleni ke zvlastnimu uzivani

. komunikace. Zvlastni uzivani komunikace zaroven podléha mistnimu poplatku za uzivani
verejného prostranstvi. Na Gizemi mésta Pribram je zadost tfeba podat na Odbor silni¢niho
hospodartstvi na formulafti, ktery naleznete spolu s dalsimi informacemi na www.pribram.eu.

» Pouziti reklamniho nosice typu acko je pripustné pouze pro provozovny ve dvornim traktu
(bez moznosti umisténi nabidkové tabule na fasadé). Nosic¢ reklamy musi mit kvalitni femeslné
provedeni a subtilni konstrukci.

= PouZziti acek je obecné nezadouci, protoZe vytvari pohledové bariéry a ¢asto vytvari zbytecnou
prekazku pfi vyuZzivani komunikace.

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feseni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gstavem
stfednich Cech. Chtéjte vyjadieni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

Nalezitosti naleznete na str. 97.
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DESIGN PROVOZOVNY

OZNACENI KIOSKU



DESIGN PROVOZOVNY ,
OZNACENI KIOSKU - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

MANUAL DOBRE PRAXE | 63



DESIGN PROVOZOVNY )
OZNACENI KIOSKU - NEZAPOMENTE

DEFINICE POJMU

= Kioskem se rozumi samostatné stojici stavba do 25 m? bez vytapéni a obytnych prostor.

NEZAPOMENTE

» Podle zakona o Zivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvenci viditelné
oznacena obchodni firmou, nizvem nebo jménem a piijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim ¢islem osoby (ICO).

= Provozovna urcena pro prodej zboZi nebo poskytovani sluzeb spotfebiteliim musi byt
trvale a zvenci viditelné oznacena také jménem a piijmenim osoby odpoveédné za ¢innost
provozovny, s vyjimkou automatti, prodejni nebo provozni dobou urc¢enou pro styk se
spottebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou
u ubytovaciho zarfizeni poskytujiciho prechodné ubytovani.

= Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorenou cedulku nebo polep
z fezané grafiky na plochu dvefti nebo vykladce (viz podkapitola POLEPY na str. 45).
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DESIGN PROVOZOVNY o
OZNACENI KIOSKU - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

RESPEKT K PUVODNIMU RESENI

Q = Kiosek jako takovy muize byt architektonickym klenotem, proto je tieba @ » Neni Zadouci umistovat na kiosek cedule, které nejsou soucasti jeho

dbat na to, aby se jeho unikatni tvaroslovi neztracelo pod vrstvou reklamy. architektonického feSeni. Pfili§ mnoho ceduli tfisti architektonické feseni

objektu a vyvolava dojem informacniho chaosu.
= Kiosek muiZe byt bud bez napisu nebo s napisem s informacemi

0 zaméfeni provozovny. = V pripadé, Ze kiosek disponuje zabudovanou ceduli, je zadouci, aby
nebyla nové polepena fotografiemi a plnobarevnou grafikou. Takovy polep
pusobi laciné a narusuje charakter ochrannych pasem kulturnich pamatek.
Jedinou pfijatelnou formou polepu je jednobarevné fesSeni z fezané grafiky.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU — UMISTENI A VELIKOST

600 mm
400 mm
I
ALTERNATIVNI OZNACENI
Q = V piipadé, Ze cedule neni soucasti architektonického feSeni kiosku, je e = Neni pfipustné instalovat na kiosek celopolep ani polep ¢astecny.
Zadoucd instalace napist z jednotlivych pismen, ktera nepresahuji vysku Maximalni plocha, kterou je vhodné vyuZit k vlastni propagaci kiosku
400 mm od horni okrajové linie kiosku. Sitka napisu by neméla pfesahnout formou polepu na jedné z jeho sklenénych ploch, je 20 %.

600 mm. Dal$i moznosti umisténi firemniho oznaceni je zevnitf vykladce

kiosku. = Narozdil od vykladci zde neni potfeba umoziiovat propojeni interiéru
a exteriéru a Casto je zadouci vyuzit celou sklenénou plochu k prezentaci
nabizeného zbozi. Vzdy je tfeba umistovat zbozi zevnitf sklenéné plochy,
nikoli zvenku.
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DESIGN PROVOZOVNY , o
OZNACENT KIOSKU — STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

Vzdy respektujte barevnost, materialy Q NepouZivejte agresivni komplementarni Q Optimalnim typem osvétleni je feSeni,

a styl architektonického feSeni kiosku. barevné kontrasty a reflexni barevnost. které navrhl architekt na miru pro dany

Zadoucimi materialy pro oznaceni kiosku Ridte se zasadou méné je vice. Jak objekt. Osvétleni musi byt tlumené, bez

jsou sklo, dfevo nebo kov. Volba materialu v barevnosti, tak umisténi. Cim méné rusivych svételnych efektt (rychlé blikani

by méla odpovidat charakteru objektu. informaci, tim vice vyznéji a upoutaji apod.). Elektroinstalace nesmi byt vedena
pozornost. volné po povrchu kiosku.

Q PouZijte pfiméfeného osvétleni loga, e V Zadném pripadné nepouZivejte sviticich
napiiklad formou podsviceni. tabuli s kontrastni barevnosti, nebo
agresivnim grafickym pojednanim.
Zadouci je decentni barevnost.
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DESIGN PROVOZOVNY

OBCHODNI DUM

OZNACENI
OBCHODNICH DOMU
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DESIGN PROVOZOVNY : ,
OZNACENI OBCHODNICH DOMU - KONZULTACE A POVOLEN

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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DESIGN PROVOZOVNY o o
OZNACEN{ OBCHODNICH DOMU - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

OBCHODNI DUM

[

Salon Ves

EMO BAR

PIZZA ZA PUSU

MIMIKA

FUNKCNI KONCEPCE OZNACENI

Q » Obchodni dim by mél vzdy prezentovat, které provozovny zakaznik
v jeho interiérech najde. Nemusi jit vyhradné o znaceni na fasade.
Zakladem Gspésného obchodniho domu je kvalitni komunikacni strategie,
ktera vytvorii pozitivni obraz v povédomi zakaznik.

= Pokud potfebujete prezentovat provozovatele prodavajici v obchodnim
domé pfimo na fasadeé, nechte si navrhnout jednotnou designovou
koncepci pro prezentaci vSech provozoven. Je to vyhodné jak pro najemce,
tak pro najemniky. Kazdy najemnik ziska férovy prostor pro svou
prezentaci a pro najemce bude snadné v pfipadé zmény najemnika
vymeénit nosice za nove.
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OBCHODNI DUM

PIZZA [
ZA

pUSU
MIMIKA

» Provozovna v obchodnim domé nema automaticky narok na oznaceni
na fasadé. Pokud dojde k naplnéni kapacitnich moznosti fasady, dalsi
oznaceni nelze umistit.

= Vyhnéte se provizornim a amatérskym feSenim. Koncept jednotného
znaceni by mél byt soucasti architektonického feSeni parteru nebo

vykladce.



DESIGN PROVOZOVNY

OZNACENi OBCHODNICH DOMU - UMISTENI

ANNA $|zu1 _PIZZAZAPUSU  SALON
I

OZNACENI VE VYSSICH PATRECH

__<_

ES
I

Q = V pfipadé, Ze obchodni dium zabira vice pater objektu, je mozné
do vyssich pater osadit pouze nazev obchodniho domu, a to
na zakladé zavazného stanoviska organu pamatkové péce
a po predchozich konzultacich s Narodnim pamatkovym tstavem
stfednich Cech. Oznaceni jednotlivych provozoven je mozné
pouze v obchodnim parteru (pfizemi objektu).

ANNA $|zw _PIZZA jA PUSU  SALON
I

-
—
—
—
—
YE

ES
I

e = Nasobeni jakéhokoli reklamniho obsahu na fasadé a oknech budovy je

nezadouci, je proto dobré na zacatku peclivé rozvrhnout, ve které pozici je
oznaceni skutecné Citelné a uzitecné pro chodce a kolemjdouci.

Na dekorativné zdobeny portal s pilastry po stranach nelze osadit zadné
oznaceni provozovny. Kazda instalace musi respektovat rytmus a charakter
fasady.

Na oznaceni vSech provozoven sidlicich v budové neni pravni narok. Dle

individualnich okolnosti se miiZe stat, Ze pruceli ,,neunese® oznaceni vSech
provozoven a dalsi oznaceni jiz nebude povoleno.
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DESIGN PROVOZOVNY o ,
OZNACEN{ OBCHODNICH DOMU - VELIKOST, STYLY A MATERIALY

Ny |

° Vhodné jsou napisy z jednotlivych pismen Pro oznaceni vSech provozoven 0 Znaceni obchodniho domu lze zpracovat
nebo cedulek a v barevnosti, ktera v obchodnim domé je vhodné pouZit napadité a zptisobem, ktery podpoii
nekoliduje s architektonickym ¢lenénim jednotny material a nechat navrhnout charakter objektu. Vzdy konzultujte svij
fasady. jednotnou velikost a umisténi vystrci zameér s Narodnim pamatkovym Gstavem

pro jednotlivé provozovatele. stfednich Cech a organem pamatkové péce.

.ELEETHD

IR R

6 Neni vhodné pouzivat k oznaceni polepy e Neni vhodné instalovat oznaceni
oken, celoplosné plastové cedule a jina provozoven do prostoru vstupu nebo
lacina feSeni. priichodu do obchodniho domu. Kazdé
oznaceni obchodu vyZaduje designovou
koncepci.

MANUAL DOBRE PRAXE | 72



DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA

as

SVETELNE OBRAZOVKY
A VIDEOMAPPING
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DESIGN PROVOZOVNY
SVETELNE OBRAZOVKY A VIDEOMAPPING — POKYNY
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DEFINICE POJMU

» Svételnymi obrazovkami se rozumi LED a jiné svitici panely na fasadé. Videomappingem
se rozumi promitani na chodnik pred provozovnou nebo promitani na fasadu.

NEZAPOMENTE

= V pripadé, Ze je svitici panel umistén uvnitf vylohy, fidte se konzultacemi s Narodnim
pamatkovym tistavem stfednich Cech a organem pamatkové péce, povoleni stavebniho tifadu
se v tomto pripadé nevydava.

» Videomapping a reklamni obrazovky, které vysilaji komercni obsah do vetejného prostoru,
jsou v ochrannych pamatkovych pasmech nepftijatelné.

» Promitani na chodnik nebo na fasadu je nezadouci. Takeé k zafizenim umisténym v interiéru
za vykladcem je tfeba vyzadat si zavazné stanovisko organem pamatkové péce, zatizeni tohoto
typu nejsou na kulturnich pamatkach a v ochrannych pasmech kulturnich pamatek vhodna.

= Agresivni svételna reklama je v pamatkovych ochrannych pasmech meésta nezadouci.
Nezadouci jsou predevsim rychle blikajici motivy a komplementarni ¢i neonova barevnost
promitanych motivt. Oslnujici svétla jsou nebezpecna pro vSechny tcastniky silni¢niho provozu.

= Do vylohy nelze umistovat celoplosné svitici cedule, sériové vyrabéné a blikajici napisy.

= Osvétleni vylohy vyuZivejte s mirou, s ohledem na Zivotni prostredi a rozumnou spotfebu
energie.




DESIGN PROVOZOVNY

SVETELNE OBRAZOVKY A VIDEOMAPPING — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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OUTDOOROVA REKLAMA

OUTDOOROVA
REKLAMA

Tato ¢ast je ur¢ena provozovatelim a agenturam reklamni
komunikace. Outdoorovou reklamou se rozumi forma reklamni
komunikace, ktera je umisténa mimo provozovnu - mimo misto,
kde probiha prodej nebo sluzba. Jedna se o venkovni nosice,
jako jsou billboardy, bigboardy, megaboardy, citylight vitriny,
bannery na méstském mobiliafi apod., jejichZ provozovani je

s ohledem na ochranna pasma kulturnich pamatek definovano
prisnymi pravidly.

Pro rychlejsi orientaci v typech reklamnich nosi¢a vyuZijte
ilustraci na strané 78.
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OUTDOOROVA REKLAMA
POKYNY A DOPORUCENI

Historicka jadra mésta Pribrami, resp. izemi Pamatkového ochranného pasma Pfibram
- historické centrum a Bfezové Hory - ochranného pasma dolu Sev¢iny, arealu dolu Vojtéch
a strojovny dolu Anna jsou mimoradné hodnotnym architektonickym souborem dokladajicim
. stavebné historicky vyvoj mésta od stfedovéku po soucasnost. Zaroven jde o unikatni prostor,
kde existuje ¢ily ruch, nejriznéjsi akce a provozovny vSech druht.
ré L4 L é L é 4 4 4

Ochranna pamatkova pasma by mela ve meste

’r L4 L4 & = mm 4 A4
vytvaret prostor pro vhimani i jinych nez

V4

komercnich hodnot.

Proto je na tomto Gzemi akceptovatelna pouze propagace kultury a neziskovych aktivit:

» Podpora nepodnikatelské ¢innosti (napf. nadaci, obecné prospésnych spolecnosti)

= Upoutavka na kulturni porady, akce, udalosti, predstaveni

= Piimy odkaz na sponzora prostrednictvim obchodni firmy a loga

Propagace na verejnych mistech musi byt omezena na minimum. V pripadé konani kulturnich
akci je propagace omezena na jasné ohranicené misto a dobu konani akce. Po dohodé je mozné

reklamni nosic instalovat i pred a po konani akce po jasné vymezené obdobi.

Komer¢ni kampané jsou v pamatkovych ochrannych pasmech meésta nezadouci.
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OUTDOOROVA REKLAMA
ROZCESTNIK

|

PLAKATOVACIi PLOCHY CITYLIGHT BANNERY
A ROTUNDY VITRINY NA MESTSKEM
(str. 80) (str. 82) MOBILIARI

(str. 84)

— EEEEEEE
e
EEEEEE DHUHGE
HYPERCUBE REKLAMA REKLAMA
(str. 88) NA STRECHACH NA FASADACH

(str. 90) A STITECH
(str. 92)
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BILLBOARDY
A VELKOPLOSNA

REKLAMA
(str. 86)

DALSi TYPY

NOSICU
(str. 94)



OUTDOOROVA REKLAMA
JAK POSTUPOVAT

gooo0
ajajuju

1. LOKALITA
OBJEKTU

Zjistéte, zda lokalita, kde chcete nosic¢ umistit,
je vjednom z ochrannych pasem kulturnich
pamatek podle mapy na str. 5.

3. KONZULTACE
A POVOLENI

Konzultujte navrh elektronicky nebo osobné
u pfislusného subjektu. Postup se rtizni dle
typu a velikosti nosice. Instrukce najdete

na cervenych strankach manualu.
Zkonzultované navrhy pak nechte schvalit
prislusnym tfadem.

2. NAVRH

Nechte designéra nebo architekta vypracovat navrh
nosice.

4. VYROBA

Schvalené navrhy zadejte do vyroby a nainstalujte
podle dohodnutého postupu. Nenechavejte vyrobit
neschvélené nosice, doslo by ke zbyte¢nym vydajim
a zdrzeni.

MANUAL DOBRE PRAXE | 79



OUTDOOROVA REKLAMA

PLAKATOVACI| PLOCHY
A ROTUNDY
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DEFINICE:

= Jedna se o plochu ur¢enou k vylepu plakata do velikosti formatu A1.

POKYNY:

= Tradi¢ni typologie, jednoducha forma, rozméry uzptisobené danému
prostoru, podkladu nebo pruchodu, bez osvétleni (osvétleni zajiSténo pouze
vefejnym osvétlenim).

= V kazdém misté se ma vyskytovat pouze jeden nosic.

= Plakatovaci plochy v ochrannych pasmech kulturnich paméatek slouZi pouze
pro propagaci kulturnich a spolecenskych akci. Mély by byt zpracované
z kvalitnich uslechtilych materialti. Nezbytna je jejich ¢asta a dikladna
adrzba.




OUTDOOROVA REKLAMA ,
PLAKATOVACi PLOCHY A ROTUNDY - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feseni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gistavem
stiednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadeijte si jej u organu pamatkové péce. Budete ho potfebovat k ziskani
povoleni na stavebnim Gradé, pripadné silni¢nim spravnim turade.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

POVOLENI

Pozadejte o povoleni stavebni Gifad, pfipadné silni¢ni spravni arad.

Pfi vyfizovani je také duleZita velikost celkové plochy nosice.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

KONTAKTNI E-MAIL:
reklamy@pribram.eu

SILNICNI SPRAVNI URAD:
viz str. 99
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OUTDOOROVA REKLAMA

CITYLIGHT VITRINY

= Mimo ochranna pasma kulturnich pamatek je mozné vyuZzit citylight vitrinu
i pro komercni reklamu.

= Obvykle prosvétleny nosic o rozmeérech 118,5 x 175 cm. Vyskytuje se jak

v ramci konstrukce zastavkovych piistfeski, tak samostatneé.
rd

= V ochrannych pasmech kulturnich pamatek lze v citylight vitrinach

propagovat pouze kulturni, spolecenské a sportovni akce.
2+1 GRATIS POKYNY:
_ = Nepiipustné jsou celoplosné polepené zastavkové pristiesky.

= Nepfipustna je instalace dal$ich prvka na zastavku, které deformuji jeji

konstrukci a designové provedeni.
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OUTDOOROVA REKLAMA ,
CITYLIGHT VITRINY — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feseni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gistavem
stiednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadeijte si jej u organu pamatkové péce. Budete ho potfebovat k ziskani
povoleni na stavebnim Gradé, pripadné silni¢nim spravnim turade.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

POVOLENI

Pozadejte o povoleni stavebni Gifad, pfipadné silni¢ni spravni arad.

Pfi vyfizovani je také duleZita velikost celkové plochy nosice.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

KONTAKTNI E-MAIL:
reklamy@pribram.eu

SILNICNI SPRAVNI URAD:
viz str. 99
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OUTDOOROVA REKLAMA

BANNERY
NA MESTSKEM
MOBILIARI

oyapzey oad snxnq

Rychle!
Hodné!
Hned!

]
Bud' lepsi!

RYCHLE!

Jiz za mésic. 0d 159,-
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DEFINICE:

= Jedna se o bannery (desky) na zabradlich, lavi¢kach, reklamni valce
umisténé na sloupech vefejného osvétleni (slouzi k vylepu plakati, podobné
jako plakatovaci plocha). Dale také flexy a horizonty (nosice s pevnym
podkladem) nebo outbannery (vlajky) a sloupy vefejného osvétleni.

POVOLENI:

= Umisténi reklamy na méstském mobiliafi obecné je nezadouci (zejména
z bezpecnostnich divodti) a bude postupné v dot¢enych tizemich (ochranna
pasma kulturnich pamatek) odstranéno. Umisténi reklamy na méstském
mobiliafi je mozné pouze mimo dotcena tizemi, a to jen v pfipadé, ze
mobiliar byl oficialné schvalen jako reklamni nosic.

» Propagacni materialy umisténé na reklamni valce mohou obsahovat pouze
upoutavky na sportovni nebo kulturni akce.

POKYNY PRO NAVIGACN| BANNERY:

= Pokud se jedna o banner (desku) jako reklamni naviga¢ni smérovku
odkazujici k existenci nedaleké provozovny, plati specialni pravidla.
V ochrannych pasmech kulturnich pamatek je tato forma reklamy zakazana.
Mimo ochranna pasma kulturnich pamatek je pfipustna. Na navigac¢nich
bannerech nesmi jit o propagaci, ktera pfimo nesouvisi s orientaci zakaznika.
Design bannert podléha pravidliim Technickych sluZzeb mésta Pfibrami, p.o.
Postupujte pfi navrhu podle pokynti na strankach https://www.ts-pb.cz/reklamy/




OUTDOOROVA REKLAMA > ,
BANNERY NA MESTSKEM MOBILIARI — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gstavem
stfednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

POVOLENI

PoZadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti. V pfipadé, Ze ma byt
firemni napis osvétlen, budete k umisténi potfebovat navic i povoleni
stavebniho aradu.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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OUTDOOROVA REKLAMA

BILLBOARDY A VELKOPLOSNA

REKLAMA

TAM

JE LiP NEZ TADY.
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DEFINICE:

= Jde o velky format plosné outdoorové reklamy. Jeho nejtypictéjsi velikost
je 5,1 x 2,4 m, muZze byt i vétsi (napf. bigboard). Jedna se o jakoukoli
reklamni plochu podobné velikosti, ktera neslouZi jako plakatovaci plocha.

POVOLENI:

= Billboardy a velkoplosna reklama jsou na tizemi pamatkovych ochrannych
pasem mésta nepfipustné a budou postupné na izemi pamatkovych
ochrannych pasem mésta odstranovany. Koncici smlouvy o pronajmu
nebudou obnovovany.

= V pfipadé billboardii umisténych na soukromych pozemcich bude s majiteli
jednano o jejich odstranéni.

= Displeje ve vysSich patrech budov jsou nepfipustné.




OUTDOOROVA REKLAMA ,
BILLBOARDY A VELKOPLOSNA REKLAMA — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feseni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gistavem
stiednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadeijte si jej u organu pamatkové péce. Budete ho potfebovat k ziskani KONTAKTNI E-MAIL:
povoleni na stavebnim Gradé, pripadné silni¢nim spravnim turade. meu-suup@pribram.eu

Nalezitosti naleznete na str. 97.

Povo LE N i KONTAKTNI E-MAIL:

reklamy@pribram.eu
Pozadejte o povoleni stavebni Gifad, pfipadné silni¢ni spravni arad.
SILNICNI SPRAVNI URAD:
Pfi vyfizovani je také dilezita velikost celkové plochy nosice. viz str. 99
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OUTDOOROVA REKLAMA

HYPERCUBE

- i DEFINICE:
" ODHAL SVU)

- POTENCI i\ L. = Samostatné stojici tfistranny nebo ¢tyfstranny hranol, obycejné kolem
I SNADNO velikosti kazdé strany 2 x 5 m.

I POVOLEN;:

= Instalace hypercube na izemi ochrannych pasem kulturnich pamatek je
zakazana.

= V pripadé, Ze potfebujete hypercube pro kulturni akci, fidte se instrukcemi
v sekci MIMORADNE AKCE. Sviij zamér vzdy konzultujete s organem
pamatkové péce, popt. s Narodnim pamatkovym tstavem stfednich Cech
v Praze.
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OUTDOOROVA REKLAMA ,
HYPERCUBE — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gstavem
stfednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

POVOLENI

PoZadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti. V pfipadé, Ze ma byt
firemni napis osvétlen, budete k umisténi potfebovat navic i povoleni
stavebniho aradu.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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OUTDOOROVA REKLAMA

REKLAMA NA STRECHACH

EEEEEE
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DEFINICE:

= Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni umisténa na stfechach
a nad korunni fimsou objektu.

POVOLENI:

= Instalace reklamnich a informacnich zafizeni a firemniho oznaceni
na stfechach a nad korunni fimsou objektil na tizemi pamatkovych
ochrannych pasem mésta neni vhodna.




OUTDOOROVA REKLAMA ,
REKLAMA NA STRECHACH — KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feseni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym Gistavem
stiednich Cech. Chtéjte vyjadfeni pro dalsi jednani.

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadeijte si jej u organu pamatkové péce. Budete ho potfebovat k ziskani
povoleni na stavebnim Gradé, pripadné silni¢nim spravnim turade.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

POVOLENI

Pozadejte o povoleni stavebni Gifad, pfipadné silni¢ni spravni arad.

Pfi vyfizovani je také duleZita velikost celkové plochy nosice.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
sekretariat.sc@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

KONTAKTNI E-MAIL:
reklamy@pribram.eu

SILNICNI SPRAVNI URAD:
viz str. 99
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OUTDOOROVA REKLAMA

REKLAMA NA FASADACH
A STITECH

DEFINICE:

= Jakékoli reklamni sdéleni ve formeé banneru (plachty), zavésené plachty
na konstrukci nebo pfimo na fasadé

POVOLEN:

= Tento typ reklamy je na izemi ochrannych pasem kulturnich pamatek
nezadouci.

* Ve vyjimecnych individualnich pfipadech je mozné obnovit doloZitelnou
historickou tradici reklamy, pfipadné i vytvofit zcela novou, ktera dasledné
respektuje tvaroslovi objektu. Jediné mozné provedeni je pismomalifsky.
Tyto pfipady vyZaduji povoleni od organu pamatkové péce.
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OUTDOOROVA REKLAMA ,
REKLAMA NA FASADACH A STITECH — KONZULTACE A POVOLEN]

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozmeéry, materialové feSeni nebo
i vizualizace) a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Graficky
navrh je tfeba jako prvni konzultovat s Narodnim pamatkovym tistavem
stfednich Cech. Chté&jte vyjadieni pro dalsi jednani.

POVOLENI

Pozadejte organ pamatkové péce o vydani rozhodnuti.

Nalezitosti naleznete na str. 97.

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu

KONTAKTNI E-MAIL:
meu-suup@pribram.eu
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OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

Dechberouci divadlo

SPONZORI

# H oV

MIMORADNE AKCE

DEFINICE: Jakakoli propagace na konstrukci
sestavené za Gcelem kulturni akce.

POVOLENI: Pfed stavbou se obratte na stavebni iifad
se specifikaci technickych parametri a rozmért
leSeni nebo konstrukce. Bude-li konstrukce umisténa
na pozemni komunikaci, obratte se téz na pfislusny
silni¢ni spravni Grad.

POKYNY: Pokud je n€jaka konstrukce sestavena

a povolena za Gcelem konani kulturni akce, pak je
mozné ji na této konstrukci propagovat, a to vcetné
log sponzoru. Jina propagace na takové konstrukci je
nepfijatelna. Loga sponzorti umistujte na jeden nosic¢
(jednu plachtu), optimalné v cernobilém provedeni.
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I ——

TN VON [V

NON| [VON [VEN

PREVESY PRES ULICI

DEFINICE: Plocha konstrukce nebo plachta uchycena
na dvou proti sobé stojicich domech nebo sloupech
verejného osvétleni.

POVOLENI: V Pfibrami existuje tradi¢ni
infrastruktura prevésa, ktera slouzi hlavneé jako nosic¢
vanoc¢niho osvétleni. Tato bude dale udrZzovana.
Prevésy pres ulici pro komercni prezentace jsou
nepfipustné jak uvnitf, tak mimo ochrannych pasem
kulturnich pamatek.

SVETELNE REKLAMNI
PANELY

DEFINICE: Jedna se o LED nebo jiné svételné
panely s reklamnim sdélenim.

POVOLENI: Tento typ reklamy je pro tizemi
ochrannych pasem kulturnich pamatek nezadouci.
Je povolen pouze v mimotadnych pfipadech

pro oznameni o sportovnich a kulturnich akcich.
Svij zamér vzdy konzultujte s organem pamatkové
péce. Pfed stavbou se obratte na stavebni Gitad se
specifikaci technickych parametri a rozméru leSeni
nebo konstrukce. Bude-li konstrukce umisténa

na pozemni komunikaci, obratte se tézZ na pfislusny
silni¢ni spravni urad.



OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

REKLAMNI PLACHTY PRI
REKONSTRUKCI OBJEKTU

DEFINICE: Vyuziti konstrukce leSeni pfi rekonstrukci

C¢i opravé objektu jako reklamni plochy.
POVOLENI: V ochrannych pasmech kulturnich
pamatek neni pfipustné umistovat na konstrukci
leSeni plachtu s reklamnim obsahem.

POKYNY: V ochrannych pasmech kulturnich pamatek

je mozné, aby byla plachta zakryvajici leSeni
potisténa fotografickou dokumentaci objektu. Loga

zhotovitel nebo projektanta nesmi zaujimat vice nez

20 % celkové plochy ochranné plachty. Optimalni je
jednobarevna plachta bez veskerych reklamnich

sdéleni. V pamatkovém ochranném pasmu je vhodné

reklamni plachty pfi rekonstrukci objektu témto
pravidlim pfizpasobit.

I
1 1

STOJANY NA REKLAMNI
TISK

DEFINICE: Jedna se o mobiliaf, ktery musi byt

z verejné plochy odstrafiovan po skonceni oteviraci
doby provozovny. Nesmi byt fixovan k domu nebo
jinému objektu. Musi byt navazan na konkrétni
provozovnu, dale plati pravidla pro tzv. Acka, viz
str. 61.

POVOLENI: Povoleni ke zvlastnimu uZivani
komunikace pro komercni i nekomercni Gcely.
Obratte se téz na prislusny silni¢ni spravni trad.

Vyhraj poukaz na fitness

JEDNORAZOVE REKLAMNI
STANKY

DEFINICE: Jedna se o prodejni nebo propagacni
stanky, které nejsou vystaveny pravidelné, maji
docasny charakter. Jde o objekty bez vytapéni

a zazemi.

POVOLENI: Povoleni potiebujete pro komeréni
i nekomercni Gicely. Obratte se na organ pamatkové
péce a silni¢ni spravni arad.
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OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

I Pokud jste zde nenasli néktery z typt reklamnich
nosicu, obratte se na organ pamatkové péce

= a stavebni urad a konzultujte navrhy pred samotnou

vyrobou ¢i umistovanim do terénu.

KONTAKTNI E-MAIL: meu-suup@pribram.eu
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KOMPETENCE A ZAVAZNA STANOVISKA ORGANU PAMATKOVE PECE

Na zakladé ust. § 14 zakona ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové
Pédi, ve znéni pozdé&jsich pfedpist (dale jen ,,pamatkovy
zakon*) plati, Ze k umisténi firemniho oznaceni na kulturni
pamatku (§ 14 odst. 1 pamatkového zakona) nebo na budovu,
ktera sice neni kulturni pamatkou, ale nachazi se na tzemi
pamatkové rezervace nebo ochranného pasma pamatkové
rezervace (§ 14 odst. 2 pamatkového zakona), je tfeba vyzadat
si pfedem tzv. zavazné stanovisko. Zavazné stanovisko je
vydavano ve spravnim fizeni.

U kulturni pamétky mtiZe podat Zadost o vydani zavazného
stanoviska pouze jeji vlastnik (spoluvlastnici). U budovy, ktera
kulturni pamatkou neni, nemusi zadat pouze vlastnik
(spoluvlastnici) - zadost mtiZe podat také spravce nebo
uzivatel. Kazdy, kdo podava zadost, je povinen prokazat, jaky
vztah k nemovitosti ma a na zakladé jakého pravniho titulu
(vypis z katastru nemovitosti, smlouva apod.). Zadatel nemusi
jednat pfimo sam, muiZe se nechat ve spravnim fizeni
zastupovat na zakladé plné moci.

Formulare Zadosti o vydani zadvazného stanoviska a vzor plné
moci k zastupovani jsou zvefejnény zptisobem umoziujicim
dalkovy pfistup na internetovych strankach Odboru Stavebni
arad a izemni planovani Méstského Gradu Pribram
(https://pribram.eu/mestsky-urad/odbory-meu/stavebni-urad
/pamatkova-pece.html).

Pfedmétem posuzovani, zda umisténi firemniho oznaceni je ¢i
neni z pohledu pamatkové péce pfipustné, je nejen samotny
text zadosti, ale také 2 paré dostatecné urcité, srozumitelné

a fadné okotované grafické dokumentace k firemnimu
oznaceni. V zadosti nebo jejich piilohach je tfeba popsat
zejména material, barevnost, obsah, pfesné umisténi v ramci
celého parteru budovy a zptisob kotveni. Z podané Zadosti musi
byt zcela jasné zfejmé, jak presné ma oznaceni provozovny
vypadat, kde a jak pfesné ma byt osazeno (v¢etné detailt).

V souladu s ust. § 14 odst. 6 pamatkového zakona se k umisténi
firemniho oznaceni vyjadfuje pisemné odborna organizace
statni pamatkové péce, kterou je Narodni pamatkovy tGstav

(dale jen NPU). Odbor Stavebni tifad a tizemni planovani
Méstského Gifadu Pfibram dorucenou zadost a jeji pfilohy
predlozi k posouzeni tizemnimu odbornému pracovisti NPU
stfednich Cech, které zpravidla ve 1h{ité 20 dni vypracuje své
pisemné vyjadieni. Pisemné vyjadieni NPU je zasadnim
podkladem pro vydani zavazného stanoviska, proto
doporucujeme umisténi firemniho oznaceni konzultovat

s NPU jesté pied podanim zadosti!

Vydané zavazné stanovisko je tfeba Cist jako jeden celek. Jsou-li
v ném stanoveny podminky, je potfeba je pfi realizaci umisténi
firemniho oznaceni dodrzet; v opac¢ném ptipadé se Zadatel
vystavuje nebezpeci uloZeni pokuty v sankénim fizeni.

POZOR! Vydanim zavazného stanoviska cely proces nekonci!
K umisténi firemniho oznaceni je nékdy potfeba pozadat
stavebni Gifad o vydani izemniho souhlasu nebo tizemniho
rozhodnuti. Zavazné stanovisko organu pamatkové péce
slouzi jako zavazny podklad v fizeni vedeném u stavebniho
Gradu. V pfipadé, Ze firemni oznaceni bude realizovano bez
zavazného stanoviska pfipadné souhlasu stavebniho arfadu
hrozi nebezpeci, Ze nebude v realizované podobé ¢i umisténi
schvaleno a bude muset byt odstranéno!

ZADOST O VYDANIi ZAVAZNEHO
STANOVISKA

Zadost o vydani zavazného stanoviska k obnové kulturni
pamatky muZe podat pouze vlastnik (spoluvlastnici) kulturni
pamatky, za kterého je opravnén jednat uréeny zastupce

na zakladé pisemné plné moci, pfipadné spolecenstvi vlastnika
jednotek (to jedna pfimo na zakladé obc¢anského zakoniku, neni
tfeba plné moci). Podpisy na plné moci nemusi byt afedné
ovéreny.

Zadost o vydani zavazného stanoviska k objektu, ktery neni
kulturni pamatkou, mtiZe podat vlastnik (spoluvlastnici), jeji
spravce nebo uzivatel. Za uvedené osoby je opravnén jednat
urceny zastupce na zakladé pisemné plné moci, pifipadné
spolecenstvi vlastnikt jednotek (opét pfimo na zakladé zakona,

bez plné moci). Podpisy na plné moci nemusi byt Gredné
ovéreny.

Identifikac¢ni idaje o Zadateli musi byt v souladu s ust. § 37 odst.
2 zakona €. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdé&jsich
predpist, popt. i s ust. § 19 a nasl. spravniho fadu (u fyzické
osoby jméno a pfijmeni, datum narozeni, bydlisté, adresa

pro dorucovani; u pravnické osoby obchodni firma / nazev, ICO
a sidlo).

Vzorova zadost zvefejnéna na internetovych strankach Odboru
Stavebni Gfad a izemni planovani Méstského Gitadu Pfibram
tyto nezbytné tidaje obsahuje.

PRILOHY ZADOSTI

— Origindl pIné moci pro zastupce nebo spolecného zmocnénce
(v pfipadé, Ze nezada opravnéna osoba samostatné).

— 2x fadna okotovana projektova dokumentace navrhovaného
oznaceni provozovny. Je nezbytné, aby z dokumentace byla
jednoznacné a jasné zfejma celkova podoba nové navrhovaného
prvku (véetné technickych detail), pfesné misto a zptisob
osazeni. Soucasti dokumentace musi byt technicka zprava

s podrobnym popisem zaméru.

V dokumentaci se zaméfte na vSechny rozméry navrhovaného
prvku (celkové, i vSech souvisejicich ¢asti - napt. konzol atp.),
kterymi jsou: materialy, barevnost, pfesny zptisob kotveni,
navrhované misto osazeni v ramci parteru celého objektu.

Konkrétné je vhodné dolozit tyto vykresy: celkovy pohled
(stavajici a navrhovany stav), zakres do fotografie ¢i vizualizaci
navrhovaného stavu, pohled a fez samotnym prvkem, detaily.
Pozadavky na rozsah a podrobnost zpracovani dokumentace se
mohou lisit v zavislosti na konkrétnim navrhu.

— Fotodokumentace stavajiciho stavu objektu pred provedenim
zamyslenych praci, pfipadné také vizualizace navrhu.
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SLOVNIK POJMU A ZDROJE FOTOGRAFI|

Korunni fimsa Rimsa ukon¢ujici fasadu stavby.
Kulturni pamatka Nemovitost (pro potfeby tohoto manualu) evidovana v Ustfednim seznamu kulturnich pamatek CR.
Logo Také logotyp. Graficka znacka organizace, spolecnosti, firmy nebo instituce.

Narodni pamatkovy tistav stfednich Cech | Narodni pamatkovy tstav, izemni odborné pracovisté stfenich Cech v Praze, zkracené NPU, UOPSC.

P

Odbor Stavebni ifad a izemni planovani | ZajiStuje pamatkovou péci v Pfibrami a ORP Pribram.

Outdoorova reklama Reklama mimo provozovnu, kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.
Parter Architektonicky vymezena ¢ast domu v prizemi, pripadné zasahujici do prvniho patra objektu.
Plastické ¢lenéni fasady Prvky fasady, které urcuji rytmus ¢lenéni navrzeny architektem. MtiZe jit napf. o bohaté Stukové dekorace

i jednoduché geometrické linie.

Poutec Vodorovny nepohyblivy architektonicky prvek ¢lenici osazovaci ram.
Rimsa Vodorovny ¢lenici prvek.
Rezana grafika Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych casti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyfezany

napis ¢i ikonu.

Vykladec Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud predsazena pred otvory parteru (predsazeny vykladec) nebo
do néj vsazena (okenni vykladec).

Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétSinou urceny k obchodni prezentaci.

ZDROJE FOTOGRAFII

Historické fotografie (str. 6 a 7):
1) - 7) Brozek Ludvik, Pfibram na starych pohlednicich, 2016
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ADRESAR

Tyto kontakty plati pro lokality ochrannych pasem kulturnich pamatek nezavisle na méstské c¢asti:

Narodni pamatkovy tstav stfednich Cech

sekretariat.sc@npu.cz

Odbor Stavebni Gifad a Gzemni planovani Méstského ufadu Pifibram | meu-suup@pribram.eu

Kontakt na stavebni Gifrad v Pribrami:

Odbor Stavebni Gifad a izemni planovani Méstského afadu Pifibram | meu-suup@pribram.eu

Kontakt na silni¢ni spravni Gfad pro mésto Pribram:

Silnice II., III. tfidy a mistni komunikace dopravné
vyznamné (zejména s vedenim hromadné dopravy)
a chodniky prilehlé k silnicim I. tfidy

Odbor silni¢niho hospodarstvi Méstského afadu Piibram

meu-osh@pribram.eu

Ostatni mistni komunikace

Odbor silni¢niho hospodarstvi Méstského tradu Pribram

meu-osh@pribram.eu
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Vytvoreno
v Pfibrami.




